Marupes novada tirisma konsultativas padomes seéde

SEDES PROTOKOLS Nr.4

DATUMS: 2018. gada 27. junijs

SEDE SAKAS: plkst. 17.00

VIETA: JIP Marupite, Marupe, Marupes novads

PADOMES SASTAVS (piedalas):

1.
2.

8.
9.

Ilze Krémere, Marupes novada Dome, Attistibas nodalas vaditaja

Elina Brigmane, Marupes novada Dome, Attistibas nodalas tarisma
organizators

Pé&teris PikSe, Marupes novada Dome, Attistibas un vides jautajumu komitejas
priekSsedetajs

Jolanta Kursisa, Marupes novada Dome, Attistibas nodalas uznémgjdarbibas
attistibas konsultante

Alina Lukjanceva, biedriba “Pierigas partneriba” parstavis

Riita Skujeniece, biedriba “Marupes uzne€méji” parstavis

Irina Millere, Atputas vieta “Karpu dikis Kastos, SIA “AV Apsaimniekotajs”
objekta parvaldniece

[lmars Jasinskis, Marupes novada iedzivotajs

Guntis Ruskis, biedriba “Marupes BMX klubs”, valdes prick§sédétajs

10. Rolands Janeks, Marupes novada iedzivotajs

PADOMES SASTAVS (nay ieradusies):

oakrwnpE

Kristaps Gredzens, veikborda parks “Marupe Wake park™, ipasnieks
Sandra Zaiceva, Zirgu stallis “Zirgzandales” Tpasniece

Jilija Lace, golfa laukums “Viesturi”, izpilddirektore

Artiirs Rozenfelds, Marupes novada iedzivotajs

Janis Rusenieks, Marupes novada iedzivotajs

Elina Jansone, biedribas “Marupes nakotnei” parstave

PIEAICINATIE (piedalas):

N =

ok~

6.

Ilze Zunde, Marupes novada domes sabiedrisko attiecibu specialiste

Gunta Zirne, V.L.P. travel agency parstave

Zita Jekabsone, SIA “Latvijas aptieka” komercdirektores vietniece
marketinga jautajumos

Ilze Matusa, Jelgavas novada uznéméjdarbibas atbalsta projektu vaditaja
Inese Baumane, Ozolnieku novada pasvaldibas Attistibas un projektu dalas
vaditaja

Zigmars Rankevics, Z/s “Varpas” saimnieks

Marketinga konsultativas padomes dalibnieki:

1.

Uva Beérzina, Marupes novada Dome, Sabiedrisko attiecibu specialiste



2. Silvestrs Savickis, biedribas “Marupes uznémgji” parstavis
3. Kiristaps LeSinskis, Marupes novada iedzivotajs

DARBA KARTIBA:

1. Informacija par projekta “Turisms kopa” — darbs pie 6 novadu tarisma stratégijas
(zino E.Brigmane);

2. Informacija par Kampanu un komunikaciju pasakumu ievieSanas plana izstradi
2019.-2021.gadam (zine J.Kursisa),

3. Jelgavas novada veiksmes stasts un pieredze precu zimes ievieSana

Darbs grupas — precu zimes ievieSana Marupes novada.

&

NORISE

Ta ka sédes galvenais jautajums ir precu zimes ievieSana Marupes novada un jautajums
attiecas gan uz novada tlrisma nozari gan arT marketingu, tad Marketinga un Tirisma
konsultativas padomes sédes notiek apvienoti.

Darba kartibas 1. jautajums: Informacija par projektu “Tarisms kopa” — darbs
pie 6 novadu tlrisma stratégijas (zino E.Brigmane);

E.Brigmane — $§1 gada sakuma ir noslégts sadarbibas ligums starp se$am kaiminu
pasvaldibam (Babite, Olaine, Kekava, Jelgava, Ozolnieki un Marupe) un trim vietgjam
ricibas grupam par projektu “TURISMS KOPA”, kas tiks istenots Lauku attistibas
programmas 2014. — 2020. gadam programmas pasakuma “Starpteritoriala un starpvalstu
sadarbiba” LEADER sadala. Paslaik tiek izstradata vienota tlrisma stratégija visiem
novadiem ar mérki popularizet plasaku teritoriju, ka arT sadarbojoties lietderigak izmantot
pieejamos resursus. Stratégiju izstrada Vidzemes augstskolas profesors un pétnieks Andris
kur stratégija tiks prezentéta. TikSanas laika biis iesp&ja paveikto komentet un izteikt savu
viedokli, un nepiecieSamibas gadijuma veikt izmainas strat€gija un ricibas plana.

Darba kartibas 2. jautajums: Informacija par Kampanu un komunikaciju
pasakumu ievieSanas plana izstradi 2019.-2021.gadam

J.Kursi§a — ir nemts véra ieprieksgjas konsultativo padomju sédes izteiktais dalibnieku
viedoklis, ka kampanu un komunikaciju pasakumu ievieSanas plans biitu jaizstrada 1sakam
periodam, proti, nevis pieciem gadiem, bet gan trim gadiem. Marketinga un tiirisma
konsultativo padomju dalibnieki ir aicinati lidzdarboties plana izstrad€. Plana izstradei
paredzets pasvaldibas finans€jums 5000 EUR apmera. Lai spertu pirmo soli, ir jaizstrada
darba uzdevums un jasaprot, kas tad ir tas, ko més gribam §aja plana ieklaut. Lai to
noskaidrotu, visiem padomes dalibniekiem tiks nosutits uzdevums, kur katrs no sava
redz€juma noraditu, kadas ir novada vertibas, labas lietas, ko saglabat, ko izcelt, ka to darit
ar konkrétam plana ieklaujamam ricibam. Svarigi panakt to, ka visas §is vertibas un lietas
apvienot un integrét kampanas un komunikacijas pasakumu plana un realas ricibas.

Darba kartibas 3. jautajums: Jelgavas novada veiksmes stasts un pieredze precu
zimes ievieSana



|.Baumane - katram novadam ir novada gerbonis, bet tas vairak tomér reprezente novada
domi. Tapéc velgjamies nakt klaja ar kaut ko iedzivotaju un pasvaldibas satuvinasanai, un
nolémam, ka ir nepiecieSams kads vienojoss elements. 2011. gada pasvaldiba piedalijas
starptautiska projekta par teritoriju atraktivitati, marketingu un iedzivotaju lidzdalibu taja,
lai paSvaldiba kopa ar iedzivotdjiem un uznéméjiem var€tu gan atbalstit viens otra
aktivitates, gan izcelt savu teritoriju ka 1pasu salidzinot ar citam. 2011./12. gada kopa ar
Jelgavas novada iedzivotajiem veicot dazadas ski¢u aptaujas u.tml. aktivitates, Jelgavas
novadam tika izstradats novada logo. Novada logo simbolizé stipras gimenes un Caklus
novada laudis, ttru vidi un Lielupi, lauksaimniecibu un tradicionalo saimniekosanu. Tika
izstradats ari sauklis: “Jelgavas novads stabilai nakotnei!”. Simboliski — Jelgavas novads
atrodas Zemgalg, kas ir Iidzens novads jeb plakne, kas attiecigi simbolizg stabilitati jeb
kurai biivei.

Logo tika attistits talak un sapratam, ka tas lidzinas burai. Bura Skita labs motivs
attistibas simboliz&Sanai: “pilnam buram doties uz prieksu, darft, attistities”. Sadas buras ar
novada logo tika izvietotas katros novada vartos — iebraucot pa lielceliem Jelgavas novada
teritorija. Nakosais solis bija attistit katru no minétajam novadu raksturojosajam funkcijam.
2014. gada amatniecibas un vietgjas mazas uznéméjdarbibas atbalsta projekta un Jelgavas
novada svétku ietvaros tika rikots vietgjo amatnieku tirdzins. Iesaistijas vairaki novada
majrazotaji, arm kaiminu novadu majrazotaji, un Lietuvas majrazotaji. Tirdzina veélgjamies
izcelt tieSi miisu novada razotajus, tapec izgatavojam atpaziSanas zimes ar Jelgavas novada
logo un tekstu “Vietgjais razotajs, novada lepnums”, kuras novietojam uz tirgotaju galdiem.
Tas ar1 bija precu zZimes pirmsakums.

Pasvaldibai ir pienakums saprast divas lietas, kuras ir jaievero:
1. pasvaldiba ir jabit cilvékam, kuram uznémgjs jebkura bridi var piezvanit —
uznéméju atbalsta specialists;
2. lai uzne€mgjs lietotu So zimi, pasvaldibai ir javeido attiecibas ar uznéméju un
uzn@mejam ir jajit, ka aiz vipa stav stipra paSvaldiba, par kuras darbiem
uznéméjs nekaunas, bet gan lepojas.

I. Matusa (Jelgavas novada uznémgjdarbibas atbalsta projektu vaditaja) — tuvojoties precu
zimes izstradei, Jelgavas novada pasvaldiba savu novada logo kopa ar saukli registréjam ka
precu zimi. 2013. gada LR Patentu valdes un Latvijas Tirdzniecibas un ripniecibas
kameras rikotaja pre¢u zimju konkursa Jelgavas novada paSvaldiba ieguva apbalvojumu
“Gada pre¢u zime Latvija”. ST balva vél vairak palidzgja popularizét misu novadu un logo.

Precu zime tika saglabatas musu novada logo krasas. Precu zimes mérkis ir popularizét
Jelgavas novada sarazotas produkcijas atpazistamibu. Pre¢u zimi var lietot ne tikai produktu
markeSanai, bet ar1 dazados pasakumos ka baneri. Arl produktu markéSanai ir dazadi
risinajumi, preu zimi daZi lieto ka uzlimi, citi jau iestrada produkta etikete. Par produkta
kvalitati gan atbild pats raZotajs.

J.Kursi§a — vai ar1 pakalpojumu sniedzgji izmanto Jelgavas novada precu zimi?

I. Matusa — izmanto ar1 pakalpojumu sniedzgji, ta, pieméram, viesu nama pie sienas ramiti
ir §1 preCu zime ar tekstu: “Viet&jais razotajs, novada lepnums”.

U.Bérzina —jauta, vai Jelgavas pilsétas pasvaldiba nav izradijusi interesi par v€lmi
sadarboties un lietot pre¢u zimi kopa?



I.Matusa —n€, nav mums $ada sadarbiba. Jelgavas pilsétai ir savs, citadaks novada gerbonis
un logo.

Z.Rankevics (Z/s “Varpas” saimnieks) — ka uzneémgjs, kur$ lieto Jelgavas novada prec¢u
zimi, uzskata, ka pre¢u zime norada uz produkta izcelsmi, un pirc€js daudz labpratak perk
produktu jau ar acis kritoSu izcelsmi un piederibu. V&l viena loti biitiska lieta, kas
izstradajot precu zimi ir jaieveéro — precu zimei ir jabit gaumigai, lai uznémgeji to grib&tu
lietot!

J.Kursisa — vai Jis ieteiktu veikt uznéméju aptauju par iesp&jamo precu zimes dizainu?

Z.Rankevics — ja, visiem nekad neizpatiksi, bet, ja no desmit uznéméjiem, astoniem no
tiem patik, tad ideja ir laba.

J.Kursisa — kada veida Jisu uzn€émums izmanto pre¢u zimi?
Z.Rankevics — uz baneriem, tirdzniecibas vietas, arT uzlime uz uznémuma automasinas.

Z.Rankevics — ja preCu zimei tiek izmantots kads logo, tad tam ir jasimbolizg jisu novada
vertibas.

I.Matusa norada, ka Jelgavas novads savos reprezentacijas materialos izmanto novada
uznémgéju razojumus — t&as, amatnicku izstradajumus, koka izstradajumus — Kurus,
marke€tus ar precu zimi, davinam saviem sadarbibas partneriem gan Latvija, gan arzemges.
Precu zime Jelgavas novadam ir ne tikai latviesu, bet arT anglu un krievu valoda.

Z.Rankevics — pre¢u zime rada kopibas sajitu starp novada uznémgjiem. Aizbraucot uz
kadu tirdzinu vai citu pasakumu ir pattkami redz&t citus tirgotajus no Jelgavas novada.

J.KursisSa — cik uzn€mumi Jelgavas novada paslaik izmanto precu zimi?

I.Matusa — vairak ka 20, parsvara majrazotaji, bet ir ar1 dazi lielie uzn@mumi, pieméram
lielakais kiidras razotajs Latvija “Laflora”, bija pirmais uznémums, kur§ saka izmantot
misu precu zimi.

I.Matusa — tiesa, precu zimi galvenokart mums izmanto raZotaji, tacu tas neizslédz iesp&ju
popularizet ar1 starp pakalpojumu sniedz&jiem, €dinatajiem.

S.Savickis— aktivi tiek runats par iesp&jamo jaunu regionalo reformu- atgriezties pie 26
centriem. Kas notiks nakotng ar Jelgavas novada pre¢u zimi, ja kaut kad teritoriali Latvija
mainisies?

I.Baumane — spécigakais parnems virsroku.

I.Matusa —jaatceras, ka katram razotajam iepakojums ir dazads, tapec precu zimei ir jabut
pielagojamai.

Z.Rankevics — precu zimes lietoSana sava zina ir arT novada patriotisms. Razotajs ir lepns
parstavet savu novadu, ta ka, ja razotajs nebiis novada patriots, tad ar1 negribés izmantot
novada precu zimi.



Darba kartibas 4. jautajums: darbs grupas — precu zimes ievieSana Marupes novada

| grupa Il grupa 111 grupa 1V grupa
Jautajums (P.Pikse, I.Millere, I.Jasinskis, (I.Krémere, S.Savickis, (I.Zunde, K.LeSinskis, (U.Berzina, R.Skujeniece,
R. Janeks) E.Sergejeva) Z.Jekabsone, G.Zirne) A.Lukjanceva, G.Ruskis)
Plusi: Plusi:
e uznemgjs klust e identitate, uzticiba (gan
atpazistamaks; lokalpatriotisma un

Kadas prieksrocibas/
ieguvumi ir uznéméjam
- prefu raZotajam,
pakalpojuma
sniedzéjam - izmantojot
precu zimi? Ka ari—
kadi minusi varétu but
uznémejam?

pircgjiem rodas uzticamiba
uznéméjam, kas veicina ta
precu noieta
palielinasanos;

e uznéméjam rodas droSums
un piederiba pasvaldibai
(uznémgjs jutas atbalstits
un piederigs paSvaldibai),
bet tas arT uzliek
pienakumus.

Minusi:

negativa, slikta ietekme
nav.

uznémeju uzticibas
pasvaldibai vairoSanai, gan
pirc€ju uzticibas razotajam
vairo$anai);

e papildus komunikacijas riks;

e pardoSanas veicinasanas riks;

e papildus instruments
marketinga stratégijas
veidosana (ka stimuls mazo
uznéméeju marketinga
attistiSanai, kas biezi vien
mazajiem uznémejiem vel
nav).

Minusi:

e (iespgjama negativa) sasaiste
ar novadu;

e papildus resursa patéring
(patergjot laiku maketgjot
utml.).

Draudi:

e precu zimes devalvacija;

e draugs, ka precu zimes
turétajs (pasvaldiba)
ievies, bet neattista talak
precu zimi.




Kadas prieksrocibas /
ieguvumi ir pasvaldibai,
ievieSot precu zZimi? Ka
arT — kadi minusi varetu
biit pasvaldibai?

Plusi

novada popularizéSana;
laba novada téla
veidoSana uznémeju
piesaistiSanai;
iedzivotaju un vietgjo
uznémumu patriotisma
veicinasana;

riks saiknes stiprinaSanai
starp pasvaldibu un tas
uznémejiem.

Minusi:

uztur€Sanai nepiecieSams
papildus administrativais
resurss;

papildus atbildibas
uznemsanas paSvaldibai;
bis nepiecieSama risku
vadiba.

Plusi:

pasvaldibai iespgja
iepazit sava novada
uznémejus;
iedzivotajos/uzne€mejos
tiek attistits/veicinats
lokalpatriotisms un
piederibas sajiita;
pircgju uzticamiba
pasSvaldibas vert€jumam
(precu zime ka
kvalitates zime);

r1iks novada varda
popularizgsanai.

Minusi:

griti kontrolet mark&to
produktu kvalitate;
novada teritorija ir par
mazu, varbiit biitu
jakoopergjas ar blakus
novadiem.

Kas ir precu zZimes
meérkauditorija /
lietotaji?

Precu razotaji (amatnieki,
razotaji, audzetaji);
pakalpojumu sniedzgji.

Majrazotaji (ipasi
partikas razotaji);
amatnieki;

razotaji lokalajam
tirgum;

pakalpojumu sniedzgji.

e Razotaji — majrazotajs,
lokals razotajs,
lauksaimniecibas razotajs;

e pakalpojuma sniedzgjs;

e merkauditorija - turists.

Majrazotaji;

puku, stadu audzetaji
(darzkopiba);

darzenu audzetaji;
pakalpojumu sniedzgji —
€dinataji, atptitas
kompleksi;

kultiiras kolekttvi.

Cik apjomigi precu zime
tiks izmantota - lokalais
tirgus, arpus robezam?

Sakotngji lokali un Latvija
perspektiva arT Baltija.

b

Lokali (primari);
plasaka méroga atkariba
no pasvaldibas

LATVIJA, ar attistibu uz Baltiju

Brivdabas tirgos un
izstades Latvija;
starptautiskas izstades
Baltija.




atpazistamibas arpus
Latvijas robezam.

Precu zimes
nosaukums? Vai
vairakas valodas tiks
veidots?

e Simbols bez vardiem;

e “Marupes novads”—
alternativa atstat tikai
“Marupe”, jo atvieglo
tulkojumu citas valodas;

e izmantot tikai burtus — MN

(arT nav nepiecieSams
tulkojums citas valodas).

e Radits Marupe! (lat.v.,
krievu.val., anglu.val.);

e izmantot interesantus
latvieSu vecvardus, kurus
iedzivinat ar saukli / precu
Zimi.

e grafiskais + Marupe = 1sais,
(internacionals variants);

e grafiskais + Marupe +
sauklis (japievers uzmaniba
tulkojumam) = garais.

sauklis Marupe air

air ka gaiss, lidosta, bet var
piemekl&t art plasaku nozimi

Precu zimes dizains?

EsoSo krasaino abolina
Cetrlapites logo izveidot jauna
simetriska (vienkarsotaka)
veidola.

Balstoties uz esoSo novada
logo

Precu zimei grafiski jabut
saistitai ar to grafisko risinajumu,
kuru turpmak attistis novads,
invest€s Iidzeklus.

Precu zimes grafiskais
noformé&jums izrietosi no
novada logo

Precu zimes
izmantoSanas veids —
uzlimes, ka vides
elementi utt..?

Atstarotajos, uzlimes,
uzdrukas, vizitkartes,
vimpelos, karogos, nozZimites,
Siltites (pieméram, apgerba
birkas), plaksnites, apgérbu
apdrukas, cepurgs u.c.

e Uzlimes, baneri, etiketes,
produktu iesainojums;

e &diena izgreznoSanai
(kafijas putas, burgeros
utml.);

e dizaina objektos, kur nevar
uzIltméet, piem&ram,
iegravet, iespiest precu
ZImi.

e uzlimes — produkta, auto,
eku;

e |T —socialie tikli, internets,
aplikacijas

e vizualais — TV;

e skana — radio, audio
komunikacija (informéet
klausitajus audio reklamas
par to, ka konkrétais
produkts razots Marupes
novada).

Ierobezojosa elementa nav, to
nosaka stila gramata. Visu
nosaka razotajs - kreativs.

Uzlimes, nozimites, karogi,
vimpeli, kriizes.




PIELIKUMA:

1. Dalibnieku registracijas saraksts;

2. Darba uzdevums: Kampanu un komunikaciju pasakumu ievieSanas plana izstrade
2019.-2021.gadam.

SEDI BEIDZ: plkst. 18.00

Protokolgja: Attistibas nodalas vaditaja paligs E. Sergejeva

Padomes priek$sédetaja: Attistibas nodalas vaditaja I. Krémere



