Jaunizveidojama Marupes novada ligtspéjigas attistibas stratégija 2022.-

2034. gadam: Tarisma un marketinga, kulturvides konsultativas padomes
SANAKSMES PROTOKOLA PIELIKUMS Nr.2

ZOOM CATA SADALA PUBLICETIE PRIEKSLIKUMI, KOMENTARI UN ATBILDES

Tarisma un marketinga, kultiirvides konsultativd padome notiek attalinati, sandaksme tiek
nodrosindata, izmantojot konferencu programmu ZOOM. Foruma laika dalibnieki savus ierosindjumus,
komentarus un atbildes uz jautajumiem publicé ari ZOOM cata sadala.

1. Turisms

Komentari par izvirzitajiem jautajumiem un diskusiju:

Elina Puncule: “Pie Swedbankas €kas Vansu tilta gala sakas |oti skaists velo marsruts uz
Marupi, cauri Uzvaras parkam, gar Maras diki un Maruptti”.

Madra Kalvane: “Marupites zalais velocels Riga prioritari jasavieno ar Marupi (ir parravums...),
bet talak varétu bdt savienojums art ar to pasu Tiraines staciju. Tad atpaka) uz Rigu varétu doties ar
vilcienu”.

Elina Brigmane: “So velocelinu ir plans savienot ar Marupi pa Marupites gatvi, ideala
gadijuma, lai var noklat ldz Marupites iztekai Medema purva. Marupes novada posmiem jau Saja
marsruta ir velocelins”.

Dana Cekstere: “Dabas takas ar piknika vietam. Ziemas izklaidém — ragavu kalning, distan¢u
sléposanas trase. Spa/ldens izklaiZzu centrs”.

Elina Puncule: “| oti laba doma par kdras integrésanu tarisma”.

2. Kultdrvide

Komentari par izvirzitajiem jautajumiem un diskusiju:

Artiirs Rozenfelds: “Colt koncerts Jaunmarupé. Super koncerts, bet tikpat ka bez skatitajiem.
Pirms tam - Pérkons. Protams, man patika iespé&ja pirmaja rinda baudit iemiloto grupu koncertus, bet
bija ta ka neérti pret maksliniekiem, ka nebija cienigi daudz skatitaju”.

3. Marketings
Madra Kalvdne: “Jauna identitate — rododendrs starp abolinlapam”.

Artiirs Rozenfelds: “Zalajam rukim vajag rododendru rokas! Talismans ir skulptiiras cienigs”.

Egija Dzene: “Cienot abu apvienojamo novadu identitates sasniegto, butu jarada jaunu
identitati”.

Elina Brigmane: “Man liekas, ka ne tlrisma, ne marketinga nav iespéjams pateikt uz ko més
koncentréjamies — uz iekSu vai uz aru. Tas strada gan uz iedzivotajiem, gan uz viesiem. Ja kaut kas bs
labs vietéjiem, tas interesés ari viesus. Domaju, neko nevajag taisit tikai viesiem, 1pasi ja ir risks, ka tas
var sakt apgratinat vietéjo iedzivotaju”.

Artiirs Rozenfelds: “Vai obligati ir javeido hibrid-identitate? Marupei nevar bit savs tautas
térps, Babitei — savs, kaut ari viens novads?”.

Egija Dzene: “No skaistajiem svarkiem gan neesmu gatava atteikties — mums gimenei tagad
tieSi top”.

Mara Kalvane: “Tautastérpiem noteikti jalauj attistities, nevajag apstaties ne 19.gs. beigas, ne
20.gs. sakuma, ka tas ierasts. Tik pat labi var radit ari ko jaunu!”.

Elina Puncule: “Eso$aja M burta krasu salikuma, katrs krasas sektors varétu simbolizét
Marupes novada vértibas. Sis senais variants ir lielisks materials darbam”.

Artiirs Rozenfelds: “M burts ir ar1 B burts tikai cita lenki”.



Raitis Tucs: “Par marketingu: Ligums atbildigajiem parbaudit marupe.lv majaslapas opciju
“pieteikties jaunumiem” datubazes korektu darbibu. Esmu aktivizéjis vairakas reizes, bet nevienu e-
pastu ta ari nesanemu”.

4. Sabiedribas lidzdalibas iesaistes veidi un instrumenti

Komentari par izvirzitajiem jautajumiem un diskusiju:

Artiirs Rozenfelds: “Patreizéjais formats ir krietni”.

Elina Puncule: “Domaju, ka var veidot vienkarsi darba grupas, kas ir konsultativas padomes
paplasinajums”.

Pielikumu sagatavoja: SIA “LEAD.Korporativa komunikacija”
projekta vaditaja asistente Maija Sadauska



