Marupes novada biedribas “Marupes uzne€meji”’ un Marupes novada pasvaldibas

“Marupes novada skolénu biznesa ideju konkurss” nolikums

I.Visparigie jautajumi

1. Nolikums nosaka kartibu, kada Marupes novada pasvaldibas izglitibas iestazu,
kuras atrodas Marupes paSvaldibas administrativaja teritorija un Marupes novada
deklar@tie jaunieSi, skoléni var piedalities biznesa ideju konkursa ar nosaukumu
“Marupes novada skolénu biznesa ideju konkurss” (turpmak teksta - “Konkurss”).

2. Konkursu organizé Marupes novada biedriba “Marupes uznémeji” sadarbiba ar
Marupes novada pasvaldibu (turpmak teksta —,,Organizators”).

3. Konkursa mérkis — radit skolniekiem izpratni par uznéméjdarbibu, attistit sp&ju
argumentet un aizstavét savu viedokli, ka arT motivét jaunieSus sava biznesa
veidoSanai un attistibai, inovativa produkta vai pakalpojuma radiSanai.

4. Konkursa rezultata tiks noskaidroti labakie biznesa ideju autori, no kuriem tris
labakie pretendenti ieglis naudas balvu: 1l.vieta — 100 EUR, 2. un 3.vieta —
veicinasanas balva un vienai idejai tiek pieskirts Grand Prix* (200 EUR neatkarigi no
vecuma grupas). Grand Prix naudas balva tiek pieskirta idejai, kura, no visam grupam,
ieguvusi vislielako punktu skaitu abas vert€sanas kartas kopa.

5. Biznesa idejas tiks vertetas 3 (tris) grupas: sakumskola (1. — 6.klase), pamatskolas
(7. — 9.klase) un vidusskolas (10.— 12.klase) posma skol&éniem.

6. Konkursa vertéSanas komisijai ir tiesibas pieskirt ar specialbalvas un veicinasanas
balvas originalam un detalizéti izstradatam idejam. Komisija patur ari tiesibas
nepieskirt godalgotas vietas.

7. Projektu konkurss tiek izsludinats 1 (vienu) reizi gada, nosakot ideju iesniegSanas,
ideju prezentacijas un labako ideju apbalvosana laiku.

II. Konkursa izsludinaSana

8. Konkursa organiz€tajs pazinojumu par ta izsludinasanu public€ interneta majas lapa
www.marupesuznemeji.lv, www.marupe.lv un izvieto informativos plakatus
pasSvaldibas skolas.

9. Ar konkursa nolikumu var iepazities:

10.1. interneta majaslapa www.marupesuznemeji.lv

10.2. nosiitot pieprasijumu uz e-pasta adresi konkursa koordinatoriem: biedribai
“Marupes uzneémgeji”, e-pasts: miks@fixman.lv, Marupes novada pasvaldibai, e-pasts:
einars.deribo@marupe.lv, linda.ostrovska@marupe.lv.
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II1. Pretendentam noteiktas prasibas

11.Konkursa pieteikumu var iesniegt 1. Iidz 12. klases skoléns vai skolénu grupa
(turpmak teksta — “Pretendents™).

IV. Konkursa pieteikuma iesniegSana

12. Lai pieteiktos biznesa ideju konkursam, pretendentam jaiesniedz biznesa idejas
apraksts briva forma, bet ne vairak ka uz 5 (piecam) lapam.

13. Biznesa idejas tiek vertetas divas kartas:

14.1. Pirmaja karta biznesa idejas tiek vertétas péc iesttitajiem materialiem, balstoties
uz verteéSanas kriterijiem (pielikums nr. 2). Maksimali ieglistamais punktu skaits —
100.

13.2. Otraja karta pretendenti prezent€ biznesa ideju vertéSanas komisijai. Maksimali
ieglistamais punktu skaits — 50.

14. Konkursa uzvarétaji tiek noteikti, summeéjot abu kartu punktu skaitu, atbilstosi
savam zinaSanam un pieredzei.

15. Konkursa pieteikuma veidlapa un tai pievienojamie dokumenti jasagatavo latviesu
valoda, datorraksta (burtu fonts — Times New Roman, izmérs 12).

17. Konkursa pieteikuma iesniegSana:

17.1. nositot elektroniski ar noradi ,,BIZNESA IDEJU KONKURSAM” uz e-pastu:
info@marupesuznemeji.lv;

17.2. vai iesniedzot personigi Marupes novada pasvaldibas Izglitibas parvaldg,
Konradu iela 5, Marupe.

18. Uz pieteikuma dokumentacijas — e-pasta vai uz aploksnes, iesniedzot personigi,

janorada biznesa idejas autora vai autoru grupas vardi, uzvardi, talruna numuri,
e-pasta adreses, ka arT izglitibas iestade, kurd macas Pretendents.

V. Konkursa pieteikumu vértésana un rezultatu pasludinasana

19. Pretendentu pieteikumus verte un [émumu par uzvarétaju apstiprinasanu pienem
biedribas “Marupes uznéméji” un Marupes novada pasvaldibas izveidota vertésanas
komisija.

20. Visi pretendenti prezente biznesa ideju vertéSanas komisijai. Prezentaciju kartibu

nosaka vert€Sanas komisija.

21. Konkursa veértéSanas komisijas 1@émums par konkursa rezultatiem tiek publicéts
interneta majas lapa www.marupesuznéméji.lv, www.marupe.lv, un laikraksta
,Marupes Vestis”.



VI. Veértesanas kriteriji

22. Vertésanas kriteriji iedalas divas vecuma grupas un uz katru no vecuma grupam
attiecinami citi veért€Sanas kriteriji:

22.1. pamatskolas un vidusskolas vecuma grupa (7.-12 klase);
22.2. sakumskolas vecuma grupa (1.-6.klase).

23. Veértesana pamatskolas un vidusskolas vecuma grupa (7.-12.klase) pirmaja karta
notiek péc vertésanas kriterijiem, kur maksimala punktu summa — 100, sadalas $adi:

23.1. biznesa idejas novertéjums — lidz 40 punktiem;
23.2. mérkauditorija un pieprasijums — [idz 20 punktiem;
23.3. tirgus analize — Iidz 10 punktiem;

23.4. vizualais noform&jums — Iidz 10 punktiem;

23.5. cenas un izmaksu aprekins — Iidz 10 punktiem;
23.6. SVID analize — Iidz 10 punktiem.

24. Vertesana sakumskolas vecuma grupa (1.-6.klase) pirmaja karta notiek péc
vertesanas kritérijiem, kur maksimala punktu summa — 100, sadalas sadi:

24.1. biznesa idejas novertejums — 1idz 50 punktiem;
24.2. vizualais noform&jums — lidz 20 punktiem;

24.3. merkauditorija un pieprasijums — lidz 15 punktiem;
24.4. konkurenti un I1dzigi produkti - 11dz 15 punktiem.

23. Otraja karta visas vecuma grupas tiek vertéta biznesa idejas prezentacija — [idz 50
punktiem.

VII. Konkursa pretendenta tiesibas un pienakumi

24. Konkursa pretendents ir atbildigs par konkursa pieteikuma sniegtas ietvertas
informacijas patiesumu.

25. Konkursa pretendentam ir pienakums ieverot $1 konkursa nolikumu.

26. Konkursa pretendents ir tiesigs sapemt ieteikumus no vértéSanas komisijas
biznesa idejas veiksmigai attistibai.



VIII. Nosleguma jautajumi
28. Iesniegtie uzskates materiali, gala produkti un paraugi tiek atdoti Pretendentam.

29. Konkursa dalibniekiem pilniba jasedz visas ar konkursa pieteikuma sagatavosanu
saistitas izmaksas.

Biedribas priekssedéetajs S.Savickis



Pielikums nr.1
Biznesa plana sagatavoSanas vadlinijas un ieteicamais saturs

Biznesa idejas pieteikuma janorada autora vai autoru grupas vardi, uzvardi,
talrupa numuri, e-pasta adreses, ka ari izglitibas iestade, kura macas
Pretendents.

Idejas apraksts jaiesniedz briva formata, tacu tas nedrikst parsniegt 5 lapas, sagatavots
datorraksta (burtu fonts — Times New Roman, izmérs 12). Idejas aprakstam drikst
pievienot fotografijas, skices vai ras¢jumus, kas varétu palidzét labak izskaidrot ideju
un produkta vai pakalpojuma pielietojumu.

Biznesa idejas aprakstam butu jasatur sekojoSa informacija:

1. Idejas nosaukums

2. Biznesa idejas kopsavilkums
Kopsavilkums radis pirmo prieksstatu par biznesa ideju. Tam ir jabiit isam un

skaidram, ka ari jabit aizraujosSai un efektivai idejas vizitkartei. Kopsavilkumam
nevajadzétu bit garakam par 5 lidz 10 teikumiem. Piedoma par idejas originalitati un
to, cik ta sobrid ir aktuala. Pardod savu stastu, iedvesmo lasitdjus.

3. Produkta vai pakalpojuma apraksts
Apraksti planoto produktu vai pakalpojumu. Kapéc sobrid ir nepieciesami Tavi

planotie produkti vai pakalpojumi un, ka tie uzlabos situdaciju? Kas biis Tavi klienti,
cik precizi vari definét savu merkauditoriju? Kadeé]| tiesi sai mérkauditorijai Tava
ideja buis interesanta un, vai Tu zini, kd So auditoriju uzrundt? lesniedz isu
marketinga plana aprakstu par savas idejas virziSanu tirgii.

4. Tirgus analize
Sniedz aprakstu par to, kadi lidzigi pakalpojumi vai produkti Sobrid ir pieejami tirgii.
Kas ir galvenie konkurenti? Ar ko Tavs produkts ir originals un atskirigs? Kapéc Tavs
produkts bus labaks? Cik plasa ir potenciala nakotnes attistibas perspektiva?

5. Resursi un izmaksas
Apraksti vietu, kur tiks veikta saimnieciska darbiba, vai nepieciesamas atseviskas

telpas, aprikojums, kads aprikojums. Kadi resursi ir nepieciesami, lai produktu varétu
radit vai pakalpojums varétu tikt sniegts. Pardoma, cik viegli pieejami ir Sie resursi
un, kadi ieguldijumi varétu biit nepieciesSami biznesa darbibas uzsaksanai? Apraksti,
kada biis produkta vai pakalpojuma cena un, kas to veidos?

6. Risku analize
Lidzu, apraksti, kadi riski pastav biznesa idejas realizacijas laika. Kadu iemeslu dé]

biznesa ideja var neizdoties vai biitiski aizkavéties? Kadas ir idejas stipras un vajas
puses? Kadas ir iespéjas un draudi?



Pielikums nr.2
Biznesa idejas verteSanas kriteriji

Pamatskol nvi kol m
(maksimali 100 punkti)

Biznesa ideja — I1dz 40 punktiem:
e idejas unikalitate un originalitate — cik ta ir atSkiriga no pargjam;
e idejas apraksts rosina interesi par idejas turpmako attistibu, stasts ir aizraujoss;
e pamatojums izv€l€tajai idejai un konkréta autora saikne ar to; skaidrojums —
kadel tiesi §1 ideja un kada ir tas autora loma biznesa izvele;
idejas aktualitate tiesi sobrid;
Eksporta potencials (nav obligats, lai sanemtu maksimalo punktu skaitu);

Vides un ilgtspéjas jautdjumi (nav obligats nosacijums)

Meérkauditorija un pieprasijums — Iidz 20 punktiem:

e ir defin€ts un saprotams klients, paskaidrots, kapéc mérkauditorijai §1 ideja ir
nepiecieSama;
ir apzinati izplatiSanas kanali un veidi, ka sasniegt So auditoriju;
ieskicetas pamata sakotn€jas idejas marketinga planam, noform&umam,
vestijums klientam

Tirgus analize — Iidz 10 punktiem:

e ir apzinati Iidzigi produkti, skaidrotas jaunas idejas atSkiribas no jau tirgii
pieejama;

e Izpratne par to, cik liels var&tu biit noieta tirgus, cik globala vai lokala ir ideja

Vizualais noformejums — Iidz 10 punktiem

e pieteikums ir strukturéts, parskatams un biznesa ideja ir noformeta ta, lai viegli
var giit galveno prieksstatu par ideju un rodas vélme iedzilinaties detalas;

e pieteikums ir riipigi sagatavots, estetisks;

e pasniegSanas veids ir kvalitativs/iss, labi formuléts

Cenas un izmaksu apréekins — Iidz 10 punktiem
e cenas ticamiba, vai ir nemtas véra visas biitiskakas izmaksu pozicijas;
e cik finansiali dzivotspé&jiga ir ideja

SVID analize — Iidz 10 punktiem

e risku analize, stipro un vajo pusSu uzskaitijums;

e vai ir apzinati biitiskakie izaicinajumi, lielakie Sk&rsli, riski;

e cik skaidra ir vizija par to, pie ka biitu talak riipigi jastrada, lai ideju noslip&tu



Sakumskolas Mazais uznémejs (1.-6.klase)

Biznesa idejas prezentacija jaiesniedz uz planSetes, vélamais formats A3. Papildus
var tikt pievienots lidz 2 (divam) A4 lapam ar skaidrojoso dalu (nav obligati,
uzsvars uz kompaktu un koncentrétu pasniegSanas formu).

Biznesa ideja — I1idz 50 punktiem:

idejas unikalitate un originalitate - cik ta ir atSkiriga no pargjam;

idejas apraksts rosina interesi par idejas turpmako attistibu, stasts ir aizraujoss;
pamatojums izv€l€tajai idejai un konkréta autora saikne ar to;

ir pamatots iemesls, kadel tiesi $ada ideja un, kada ir idejas autora loma Sada

O O O O e

biznesa izvélg;
idejas aktualitate tiesi sobrid;
ir izpratne par to, kada var€tu biit piedavata produkta vai pakalpojuma cena.

Vizualais noformejums - l1dz 20 punktiem:

pieteikums ir struktur@ts, parskatams; biznesa ideja ir noforméta ta, lai var giit
galveno priekSstatu par ideju un rodas vélme iedzilinaties detalas;

pieteikums ir rlipigi sagatavots, estetisks;

pasniegSanas veids ir kvalitativs/iss, labi formuléts.

Meérkauditorija un pieprasijums - lidz 15 punktien;

ir defin€ts un saprotams klients, paskaidrots, kapéc merkauditorijai §1 ideja ir
nepiecieSama;

ir apzinati izplatiSanas kanali, veidi, ka sasniegt So auditoriju;

ir ieskic€tas pamata sakotn€jas idejas marketinga planam, noform&umam,
vestijums klientams

Konkurenti un Iidzigi produkti - [idz 15 punktiem;
ir apzinati Iidzigi produkti, skaidrotas jaunas idejas atSkiribas no jau tirgi
pieejama;

Abam vecuma grupam -
- Pirmaja karta verte rakstiski iesniegto materialu;
- Otraja karta verte biznesa idejas prezentaciju — lidz 50 punktiem;



