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VIDES OBJEKTS PUPUKIS

Vai iedzivotaji ir pamanijusi Marupes novada simbola —
Pupuka — vides objektu Marupé

92% respondentu ir
pamanijusi Pupuka vides
objektu pie Daugavas
ielas rotacijas apla.

Tas liecina par veiksmigu
novada simbola
iedzivinasanu vide.

Kur iedzivotaji ieteiktu izvietot nakamo Pupuka vides objektu

Tému analize (5629 brivas atbildes, grupétas pa témam péc bieZuma)
Metodika: Atbildes var ietvert vairakas témas, tapéc procentu summa var parsniegt 100%.
Skaita pieminéjumus, nevis respondentus.

T10: Skulte

T9: Pie kapiem

T8: Babite

T7: Pie lidostas

T6: Pie domes

T5: lebraucot novada
T4: MVG/Gimnazija
T3: Tiraine

T2: Pinki

T1: Jaunmarupe

TOP 3 ieteiktas vietas : Jaunmarupe (35%), Pinki (13%), Tiraine (7%).



GRAMATU MAINAS NAMINI

Vai novada iedzivotaji izmanto kadu no gramatu mainas
naminiem novada

Ja, Jaunmarupé pie muizas 9
Ja, Marupé pie TIC 13
Nezinu par tadiem 18
Neizmantoju 64
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21% aptaujas respondenti izmanto kadu no gramatu mainas naminiem.
64% neizmanto, bet 18% par tiem nemaz nezina.

Secinams, ka gramatu namini ir sabiedribai aktuali un So pakalpojumu
ir batiski nodrosinat.




SABIEDRIBAS IESAISTE

Vai iedzivotaji zinaja, ka novads ir sadalits 12 apkaimeés

41%

mJa Ne

Salidzinot ar 2024. gada aptaujas datiem, 2025. gada par 0,2%
pieaudzis iedzivotaju skaits, kas zina par Marupes novada sadalijumu
12 apkaimes.

41% aptaujato noradijusi, ka nezina Marupes novada apkaimju
sadalijumu.

Secinams, ka jaturpina iedzivotajiem skaidrot apkaimju pieeju.




SABIEDRIBAS IESAISTE

Kurai no apkaimei jutas piederigi aptaujas dalibnieki

Klvju 2
Spilves 8
Dzilnuciema . 9

Salas . 11

Skultes - 15
Térinu - 15

Babites - 20
Vétras - 42
Pinku -_ 48

Nevienai _ 55

Tiraines _ 62

Jaunmarupes _ 134
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Tikai 55 respondenti jeb 9% ir noradijusi, ka nejuat piederibu nevienai
no apkaimém. 2024. gada aptauja tie bija 15% respondentu.
Secinams, ka ir vérojama pozitiva tendence un jaturpina darbs, lai to
veicinatu.



SABIEDRIBAS IESAISTE

Kas raditu vélmi regulari lidzdarboties pasSvaldibas
darba (sniegt viedokli, piedalities publiskajas
apspriedes, darboties padomes, piedalities iniciativu
konkursos u.c.)

Tému analize (461 brivas atbildes, grupétas pa temam (T) péc bieZuma)
Metodika: Atbildes var ietvert vairakas témas, tapéc procentu summa var parsniegt 100%.
Skaita pieminéjumus, nevis respondentus.

T10: Jau piedalos h 2.4%

T9: Konkrétas témas A_ 3.0%
T8: Lokalpatriotisms A_ 3.3%
T7: Finansiala motiv. A_ 3.9%
T6: Kopa ar citiem A_ 5.4%
T5: Vienkarsiba A_ 6.7%
T4: Rezultati/ietekme A_ 9.8%
T3: Aptaujas/konkursi A_ 11.7%

T2: Laiks/elastiva |  15.4%

T1: Informécija _ 16.1%

CITATI:

"Plasak pieejama informacija par lidzdarbibas iespéjam."

"Ja butu tiessaistes tiksanas, dalibnieku bitu vairak."

"Parlieciba, ka varu ietekmét rezultatu."

"Regularas aptaujas ar balvam un citiem motivatoriem, piem. balvam
par labako inovativo ideju katra nozaré un téma."

O O O O



SABIEDRIBAS IESAISTE

Kads butu idealais sabiedribas lidzdalibas formats péc
respondentu ieskatiem

Tému analize (429 brivas atbildes, grupétas pa témam (T) péc biezuma)
Metodika: Atbildes var ietvert vairakas témas, tapéc procentu summa var parsniegt 100%. Skaita
pieminéjumus, nevis respondentus.

T10: IntereSu grupas h 2.3%

T9: Socialie tikli 7- 2.6%
T8: Diskusijas/dialogs - 4.2%
T7: Pieejamiba visiem - 4.4%
T6: Aktivas nodarbes 7— 5.4%
T5: Hibrida pieeja 7— 6.5%
T4: Apkaimju biedribas ||| T 2.0
T3: TieSsaistes formas _ 16.6%

12: Kiatienes tiksanas ||| NNNRNN s

T1: Aptaujas/balsosana _ 35.9%

CITATI:

o "Regularas aptaujas, kuras tieSam tiek nemtas vera"

o "Klatienes un digitalaslidzdalibas iespéjas"

o "Apkaimju biedribas, dazadasiedzivotaju komitejas"

o "Elektroniski, autorizéjoties ar Smart ID. Jo Sadi lidzdalibu nemtu

maksimali visvairak iedzivotaju."”



TURISMS

lepazitie turisma objekti

33

Citi 97

- . 59
E. Pavulam
avula muzejs 20

I . 167
Putnu véroSanas tornis =3

Pinku baznica* 201

I . 214
Aviacijas muzejs 65

Beberbeku dabas parks - 215

. . 217
Svarcenieku muiza*

Medema purva taka 43 340

~ 377
Rododendru darzs 134

- . 393
Cenas tirela laipa 128

. .- _ 480
Lidmas$inu vérotava 142

0 100 200 300 400 500 600
W 2025 w2024

2025. gada aptauja tika ieklauti 2 papildus objekti, kas nebija
iepriekséjo gadu aptauja (*): Svarcenieku muiza un Pinku baznica.

TOP 3 apmekiétie objekti 2025. gada: Lidmasinu vérotava (81%), Cenas
tirelalaipa (67%) un Rododendrudarzs Babité (64%).

Visbutiskak pieaudzis apmekiéjums Medema purva takai - no 44%
2024. gada uz 58% 2025. gada, kas saistits ari ar Sis takas pagarinasanu
un uzlabosanu.



TURISMS

Ja pie apskates objektiem butu pieejami audio gidi,
vai respondenti tos izmantotu

Salidzinot ar 2024. gada
aptaujas datiem, 2025.
gada butiskas izmainas
Saja raditaja nav — teju
divas treSdalas klausitos
audio gidus pie apskates
objektiem, ja tadi butu.

Vai un cik biezi pédéja gada laika respondenti
apmekléjusi Marupes novada Turisma informacijas
un amatu maju

2%

Neesmu apmekléjis

I Reizi pusgada vai retak

M Reizi trijos ménesos
B Reizi ménesi vai biezak

74%




TURISMS

Kur iedzivotaji iegust informaciju par turisma
piedavajumiem Marupes novada

Citi 16

I

Nav bijusi vajadziba [ 16
Tic kiatiene [ 26
www.must.marupe.lv - 36

Interneta meklétajos 286

www.marupe.lv 286

No radu un draugu ieteikumiem 305

Socialajos tiklos 457

100 200 300 400 500

o

No aptaujas rezultatiem secinams, ka visefektivakais sazinas kanals
respondentu sasniegsSanai ir socialie tikli un citi tieSsaistes kanali, ka
arisvangs ir personigais ieteikums.




TURISMS

v o

Kada veida tematiskie marsruti iedzivotajiem skiet
visinteresantakie

citi h 12
Marsruti senioriem - 51
Véstures izzinas marsruti _ 184
Gastronomiskie marSruti _ 205
Dabas vertibu marsruti _ 302
gl — EE
Velo marSruti
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Vienigais tematiskais marsruts, par kuru 2025. gada pieaugusi
iedzivotaju interese ir bérniem izstradati marsruti. Pieaugums no 47%
2024. gada uz 59% 2025. gada.



TURISMS

Publiskas turisma infrastrukturas novéertéjums

Tdrisma norades 11%

Artelpas stendi 18%

Velocelini | 7% 12% 28% 31% 13% 10%

Automasinu

. v 16%
novietosana

TIC (informacijas

(V3% 11% 23% 20% 39%
centrs)

Loti bédigi = Bédigi m Viduvéji m Labi M Lotilabi  Nav viedokla

Pozitivakais vértéjums 2025. gada: turisma noradém (52% labi/loti labi),
artelpas stendiem (45% labi/loti 1abi).

Savukart Turisma informacijas centram pozitivais vértéjums ir zemakais
(44%), ka ar1 zemaka sabiedribas informétiba par to (43% nav viedokla).
Secinams, ka jaturpina darbs pie Turisma informacijas un amatu majas
pakalpojumu komunikacijas un atpazistamibas veidosanas.



TURISMS

Kadi Marupes novada suveniri intereseé iedzivotajus

Tému analize (456 brivas atbildes, sakartotas péc biezuma)
Metodika: Atbildes var ietvert vairakas témas, tapéc procentu summa var parsniegt 100%.
Skaita pieminéjumus, nevis respondentus.

i

T10: Edamlietas 3.3%

T9: Vietsjo majrazotaji [ 3.5%

T8: Udens pudeles 4.6%

T7: Rakstamlietas 5.0%

T6: Praktiskas lietas 5.0%

T5: Auduma maisini 10.1%

T4: Apgeérbs 10.5%

T3: Kriizes/termokrizes 12.7%

18.6%

T2: Magnéti/atstarotaji

T1: Pupuka produkti 34.0%

o
(6]
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UZNEMEJDARBIBAS ATBALSTS

Ka respondenti véerte tirdzinu norisi svetku un pasakumu
ietvaros

Biezums (4x gada) 3% 15% 35% 29% 15%

Vieta (Pinki) 4% = i 16% 17% 48%

Vieta (Kultiras nams) [3% - 11% 25% 43% 13%
Noforméjums 1% - 18% 32% 25% 19%
Edinataju piedavajums 2% - 27% 29% 12% 21%
Edinataju daudzums 2% - 24% 31% 14% 21%

Tirgotaju produktu

. 2% 11% 35% 31% 21%
kvalitate
Tirgotaju daudzveidiba (3% 26% 32% 13% 18%
Izklaides iesp&jas  |4% - 23% 24% 13% 30%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Loti bédigi = Bedigi ™ Viduvéji M Labi M Lotilabi Nav viedok|a

Vispozitivak vértéti: tirdzinu atraSanas vieta Marupes Kultiras nama
apkartné; tirgotaju produktu kvalitate; biezums.

Zemakie vertéjumi: Tirdzinu atraSanas vieta pie Pinku Gdenskratuves;
édinataju piedavajums; édinataju daudzums; tirgotaju daudzveidiba un
papildusizklaides iespé€jas.

100



UZNEMEJDARBIBAS ATBALSTS

leteikumi tirdzinu uzlabosSanai

Tému analize (379 brivas atbildes, sagrupétas péc bieZuma)
Metodika: Atbildes var ietvert vairakas témas, tapéc procentu summa var parsniegt 100%.
Skaita pieminéjumus, nevis respondentus.

T10: Tematiskums

T9: Viss ir labi

T8: Mazika/koncerti

T7: Edinataji

T6: Infrastruktdra

T5: Informacija

T4: Tirgotaju daudzveidiba

T3: Dazadas vietas

T2: Izklaides bérniem

T1: Sortimenta daudzveidiba

CITATI:

1.1%

N

4.2%

5.0%

7.9%

11.6%

12.9%

15.0%

19.3%

29.3%

36.1%

o
vl
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o "Plasaku teritoriju, atputas zonas vairak, bérniem dazadas
meistarklases"

o "Papildusizklaides bérniem, plasaka tirgotaju
parstavnieciba/daudzveidiba, tostarp edinasanas"

o "Priecatos, ja norises vieta novada mainitos pa apkaiméem."



UZNEMEJDARBIBAS ATBALSTS

Vai pieejama informacija par Marupes novada
uznémumu/majrazotaju/amatnieku piedavatajam
precem ir pietiekama

40% respondentu pauz,
ka informacija par
Marupes novada
uznémemumu /
majrazotaju / amatnieku
piedavatajam precém nav
pietiekama.

Secinams, ka Saja joma
bltu nepiecieSams
1stenot papildus
komunikacijas aktivitates.

B Né mNeesmu interes€jies Ja

Vai iedzivotaji zina par tadam uznémeéjdarbibas
atbalsta programmam ka: «kMammu bizness
Marupé», «(le)dvesma», «AugSup»

3%

Par Marupes novada
piedavatajam grantu
programmam
uznemejiem ir informeti
56% respondentu.
Uzlabojums salidzinot ar
2024. gadu ir +2%.

HJ3a mNé mEsmu piedalijies




UZNEMEJDARBIBAS ATBALSTS

Vai butu javeicina skolénu vasaras nodarbinatiba

Marupes novada uznemumos

1%

B Ja m Navviedokla Ne

Absoluts vairakums (92%)
respondentu atbalsta
skolenu vasaras
nodarbinatibas
veicinasanu Marupes
novada uznémumos.

Vai respondenti ir apsvérusi uznémeéjdarbias

uzsakSanu Marupes novada

62%

Née mJa M Jau esmu uznémejs

28% respondentu apsver
iespéju uzsakt
uznémejdarbibu Marupes
novada, kas norada uz
potencialu
uznémejdarbibas
attistibai.




UZNEMEJDARBIBAS ATBALSTS

Kada veida izglitojoSas aktivitates respondentiem
nepiecieSamas uznémeéjdarbibas uzsakSanas
atbalstam

Citi 5%

Izglitojosi seminari / domnicas 41%

Pieaugu$o izglitibas pasakumi 49%

Konkrétas apmacibu programmas

0,
(nodokli, marketings, juridiskas u.c.) 62%

Konsultacijas par pasvaldibas

0,
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Pieprasitakas izglitojosas aktivitates: konsultacijas par pasvaldibas
atbalstu (66%), apmacibu programmas (62%), pieauguso izglitiba (49%).
Secinams, ka respondeni vairak vélas sanemt praktisku un konkréetu
atbalstu uznémeéjdarbibas uzsaksana, mazak visparigu izglitibu.
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