Tarisma un marketinga konsultativas padomes séde notiek apvienota kartiba.

Marupes novada marketinga konsultativas padomes séde
SEDES PROTOKOLS Nr. 4

DATUMS: 2019. gada 28. oktobris
SEDE SAKAS: plkst. 16.00
VIETA: Marupes novada dome, Daugavas iela 29, Marupe.

PADOMES SASTAVS (piedalds):

Ilze Kremere, Marupes novada Domes Attistibas nodalas vaditaja;

Laura Sirante, Marupes novada Domes Attistibas nodalas tiirisma organizatore;

Jolanta Kursi$a, Marupes novada Domes Attistibas nodalas uzn€mgjdarbibas attistibas konsultante;
Uva Berzina, Marupes novada Domes Sabiedrisko attiecibu specialiste;

Riita Skujeniece, “Madara Cosmetics” parstave;

Monta Stréle, SIA “11011 STORIES” valdes locekle;

Silvestrs Savickis, biedriba “Marupes uznémgji” parstavis;

Kristaps LeSinskis, Marupes novada iedzivotajs.
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PADOMES SASTAVS (nepiedalas):

9. Péteris PikSe, Marupes novada Domes Attistibas un vides jautdjumu komitejas prieksseédetajs;
10. Marina Vancane — Gravite, Marupes novada iedzivotaja;

11. Aelita Stelpe, Marupes novada iedzivotaja;

12. Laura Selicka, biedribas “Marupes Nakotnei” parstave.

TURISMA KONSULTATIVAS PADOMES DALIBNIEKI:

I1ze Krémere, Marupes novada Domes Attistibas nodalas vaditaja;

Laura Sirante, Marupes novada Domes Attistibas nodalas tiirisma organizators;

Rolands Janeks, Marupes novada iedzivotajs;

Rata Skujeniece, biedriba “Marupes uzne€meji” parstavis;

Alfs Raudis, biedribas “Marutas Raudes makslas centrs” parstavis;

Irina Millere, atptitas vieta “Karpu dikis Kastos, SIA “AV Apsaimniekotajas” objekta parvaldniece;
Ilmars Jasinskis, Marupes novada iedzivotajs;

Guntis Ruskis, biedriba “Marupes BMX klubs”, valdes priekssedétajs;

Arturs Rozenfelds, Marupes novada iedzivotajs.
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PIEAICINATIE (piedalds):
1. AndrViS Kleperis, SIA “Nocticus” parstavis;
2. llze Zunde, Marupes novada Domes Sabiedrisko attiecibu specialiste.

DARBA KARTIBA:

1. Prezentacija par dalibu projekta «Cult-CreaTE» vizite Paduja;

2. Marupes novada zimolvedibas stratégijas ievieSanas un ricibas plana izstrade;

3. Attistibas programmas 2020. — 2026.gadam planotas ricibas un investicijas tlirisma un marketinga.

NORISE

1. Krémere iepazistina ar sédes darba kartibu

Alfs Raudis parstav biedribu “Marutas Raudes makslas centrs”, kas radita makslinieces Marutas
Raudes pieminas iemiizinasanai, rado$a mantojuma saglabasanai un papildinasanai. A.Raudis prezenté
prezentaciju par dalibu projekta «Cult-CreaTE» vizité Paduja. Maksliniece mantojuma saglabasanai un
papildinasanai, tiek turpinats darbs pie porcelana darbu saglabasanas un v&l papildinasanas. Péc
pasvaldibas uzaicinajuma piedalijamies Interreg projekta Cult-CreaTE. Projekta mérkis ir iepazistinat ar
kultiiras un radoso industriju ieguldijumu un ta potencialu attistot kulttiras un radoSo tiirismu. Projektu
vada Vidzemes Tirisma asociacija. Viena no projekta t€émam ir partneru vadoso darbinieku kapacitates
veidoSana, ieinteres€to puSu un politikas veidotaju iesaiste un zinaSanu un pieredzes apmaina. Labaka
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pieredze ilgtsp&jigu kultiiras aktivitaSu un rados$a tirisma. Tirisma piku novirziSana (over-tourism!). Lai
novirzitu cilvékus citur, tiek izbivéts papildus objektus no kura var redz&t popularako ttrisma objektu.
Projekta ietvaros tika iegiiti jauni kontakti un rezultata tika izveidotas vairakas porcelana izstades — no
aprila lidz maijam pieminas izstade Latvijas Nacionalaja biblioteka, no jinija lidz augustam Vilanu
novadpétniecibas muzejs, no oktobra Iidz novembrim Liiznavas muiza, ka ar1 Rézeknes makslas skola,
Gulbenes novada veéstures muzeja un makslas muzeja Balvos. Projekta dalibniekus uzaicinajam ar1 uz
makslinieces Marutas Raudes darbnicu.

2.Marupes novada zimolvedibas stratégijas ievieSanas un ricibas plana izstrade

A.Klepers prezenté prezentaciju par Marupes novada zimolvedibas stratégijas ievieSanu un
ricibas plana izstradi. Marupes novads ir vieta izaugsmei. Vidgji 3 ménesu laika — tika veikts petijums,
kur tika meklétas Marupes novada raksturigakas iezimes, zimoli, t€li utt.

A Klepers turpina - talak par Marupes novada identitati veido vairakas iezimes, viena no tam ir
vietas vésturiska gaita. ST vieta nav gluzi veidojusies tuk3a vieta, bet gan ar savu vésturi, ko ir vérts
uzturt un celt gaisma. Vesturiski Marupes iedzivotaji ir bijusi spilgtas personibas, ko ar1 izmantojam
Marketinga un zimolvedibas stratégija. Lai veidotu sasaisti tika identificétas simboliskas vietas — kuras
ir nozimigas iedzivotajiem, kas bitiski biitu janem véra. Marupes ielu nosaukumi. lezimgjas, ka Seit
popularakas ielas ir ar dabas nosaukumiem.

Stratégiskaja uzstadijuma mé&s meklgjam lidzibas ar citam Iidzigam vietam. Marupes novadam
starptautiskums ir diezgan liels un tai pat laika ir saglabats Latviskums — kas noskir no citam vietam,
kuras ir daudz krieviskakas. Cita poziciongjuma dalas veidojas no labklajibas puses — Seit Marupes
novads novietojas vairak starp labklajibu un kopienu. Lidz ar to, ka Marupé ir daudz ienacgju —
ienacgjiem ir lielaka sp&ja veidot spécigakas kopienas. Lidz ar to p&tijjumi norada, ka tur kur ir spécigas
kopienas, tur pasSvaldibai ir mazak darba. Marupes novadu uzcelam starp dabisku un senu vietu.
Marupes novada identitate — labklajiba, starptautiska, dabiska. Stratégiska uzstadijuma — starptautiska
vieta 21. gadsimta latvietibas izpausmém un ziemelnieku dzives kvalitates sasniegumiem.

Par ko visvairak biitu japariip€jas ir publiskas vides kvalitate, pie kuras varetu vairak stradat un
stiprinat kopienas utt. it paSi akcent€jot 21. gadsimta latvietibu. Dzives kvalitates formula, ko
iedzivotaji var pasi darit un radit, ta veidojot vietas identitati. Aktivitateém ir jabiit segment&tam, sadalot
tas pa merkrupam — un orient&josi katrai grupai.

Lai spécinatu kopienu identitati un komunikaciju var izmantot 3 H principus — aktivitates
atgadinat 2x gada, 4x atgadinat par spilgtiem pasakumiem un uzturot nepartrauktu zimola komunikaciju.
Ar atgadinajumiem un nepartraukto komunikaciju més varam panakt So kopienu stiprinasanos, iedodot
telpu attistibai.

Diskusija -

Nenoliedzami misu lielakais resurss ir cilvéku resurss. Organizetas aktivitates parsvara ir
brivdienas, tad lielaka dala dodas ara, jo Marupé parsvara ir iebraucgji. Un iebrauc Rigas apkaimju
dzivojosie iedzivotaji. Bet veidojot specigu komunikaciju més panakam piesaisti savai identitatei un ta
panakot, ka ar laiku viet&jais iedzivotajs cenSas pavadit brivdienas tuvuma. Sobrid 21.gadsimta
aktualaka tendence ir darbs no majam, péc pavaditas darba ned€las cenSamies izbraukt ara. Tiek
izstastita pieredze ar elektrovelosipedu, ka izdevigi un interesanti var apcelot savu novadu un blakus
novadus, ta giistot jaunas sajltas un pieredzi. Jo vairak attistas infrastruktira, jo ir lielakas iespgjas
nebraukt projam un izmantot velo-tirismu. A.Klepers uzsver, ka Sobrid tiek dota iespé&ja izteikties par
Marupes novada zimolvedibas stratégijas ievieSanu un ricibu planu. Viens no prieks§likumiem ir
Marupes novada logotipa maina, nemot par pieméru prezentacija noradito M burtu un uzsverot, ka Sis
logotips varétu kalpot, ka Marupes produktu atpazistamibas zime/ precu zime. Ka ar1 So logotipu ir
daudz vieglak integrét mazajas arhitekttras formas, pieméram, iezim&jot Marupes novada velocelinus.

3.Attistibas programmas 2020. — 2026.gadam_planotas ricibas un_investicijas tirisma un
marketinga

L Krémere iepazistina ar Attistibas programmas 2020. — 2026. gadam laika grafiku un
paveiktajam aktivitatém, talakiem ricibu virzieniem un nakamajiem soliem.

J. KursiSa iepazistina ar uznémgéjdarbibas un marketinga ricibam no Marupes novada Attistibas
programmas 2020. — 2026. gadam. Pavisam uznémégjdarbiba ir izdaliti 5 ricibu virzieni un marketinga
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izdaliti 5 ricibu virzieni. Ka pirma uznémg&jdarbibas riciba tiek minéta - atbalsta instrumentu
nodroS§inaSana jaunajiem uznémejiem, atbalstot projektu konkursu Iedvesma. Tiek planots veidot jaunu
aktivitati jaunajam maminam, kas Sobrid jau tiek realizets Sigulda. Tiek planots realizet biznesa radoso
kvartala telpu, veicinot sadarbibu starp uzne€mejiem un veicinot pasu uznéméjdarbibu. Diskusijas ir par
ideju — darba birzu, veicinot jaunieSu piesaisti, un jaunie$i ari nak, mazak ir cilvéki gados. Nakamos
gados turpinasim attistit infrastruktiiru, t.sk. nodroSinot infrastruktiiru uznémeéjiem, ka ari turpinasim
organizet aktivitates, kas tiesi ir orientétas uz novada meistaru un vinu prasmju popularizéSanu. Tiks
izveidota publiskas tirdzniecibas vieta, kur v€lamies populariz€t viet€jo razotaju piedavajumus. Vieta,
kur rikot prasmju rado§as darbnicas, veidojot viet&jo centru. Sobrid projekts ir apstiprinasanas posma.
J.Kursisa turpina talak par zimolvedibu un marketingu, no izstradatas zZimolvedibas un marketinga
stratégijas tiks vl integréti ricibu virzieni Attistibas programma 2020. — 2026. gadam. Marketinga joma
turpinasim darbu pie pakalpojumu un prec¢zimes identificéSanas, pie komunikacijas un informacijas
kanalu pilnveidoSanas, t.sk. jaunu afisu stendu izvietoSanas Marupes novada.

Ar tiirisma ricibam iepazistina L.STrante. Turpmakos gados tiek planots uzstadit elektroniskos
skaititajus - ta veidojot statistiku objektos, kuros fiziski apmekletajus neuzskaita — vérojot dinamiku pa
gadiem tiirisma objektos. Ka arT planojam papildinat jauno gidu klastu. Izmantojot tlirisma dabas
teritorijas — labiekartojot jaunas takas utt. Medempurva ir marSruti — bet ir vél japlano un jasagatavo
marsrutu takas. Esam procesa ar Rigas meziem, par jaunu tiirisma objektu izveidosanu utt. Kultiiras
vestures objektus jasaglaba. Ta pat ir jautajums par aviacijas muzeju utt. Tiek planota velo
infrastrukttiras uzlaboSana. Miisdienigu turisma objektu uzstadiSana — zalais ramis, abolina lapinas
uzstadiSana — Lidostas skatu laukuma izveidoSana. Maza mé&roga infrastruktiira — norades, koka stendi,
digitalie stendi. Norazu izvietoSana. Turisma aktivitasu — pasakumu organizé$anu. Veicinat sadarbibu ar
kaiminu paSvaldibam un piedalities starptautiskos projektos.

Diskusija —

TIC ir vesture, pie ka mums bitu japiestrada, lai mums butu gatavs piedavajums. Kopigo
aktivitaSu veidoSanai javeicina privatas publiskas aktivitates. TIC veidoSana ar uzneéméju
parstavniecibu, veidojot partneribas NVO utt. Piesaistot uznéméju Ilidzfinans€jumus — kopigam
aktivitateém. Organiz€ klasteru birojs.

NOLEMA:
1. AXlepers iesniedz gala zimolvedibas stratégijas ievieSanas un ricibas planu lidz §is ned¢las
beigam, t.i. I'dz 1.novembrim. Un tas tiek nositits izskatiSanai arl visiem tirisma un
marketinga padomes locekliem.

PIELIKUMA:
1. Prezentacija par dalibu projekta «Cult-CreaTE» vizité Paduja;
2. Prezentacija Marupes novada zimolvedibas stratégijas;
3. Prezentacija Attistibas programmas 2020. — 2026.gadam planotas ricibas.

SEDI BEIDZ: plkst. 18:00

Protokolgja: Attistibas nodalas vaditaja paligs A.Lontone-Ievina

Padomes priekssédetaja: Attistibas nodalas vaditaja I. Krémere



