Marupes novada Marketinga konsultativas padomes séde
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VIETA: Biblioteka, Mazcenu aleja 33/3, Jaunmarupe, Marupes nov., LV-2167

NORISE

Nemot véra Marupes novada domes 2017.gada 22 februara 1émumu Nr.32 par Marupes novada
Marketinga konsultativas padomes nolikuma apstiprinaSanu, nepiecieSams izveidot jaunu
padomes sastavu. Nolikuma ir paredz&ts, ka padomes loceklu ievélesanu un izslégSanu no
padomes turpmak veiks pati padome, kas notiks balsojot.

Notiek jaunas padomes ieveléSana.

Atbilstodi nolikuma 22.1.punktam padomes sastava ir:

Marupes novada Dome administracijas Attistibas nodalas vaditaja;

Marupes novada Domes Vides un komunalo jautajumu komitejas priek§sedetajs;
Marupes novada Domes Attistibas nodalas tiirisma organizators;

Marupes novada Domes Attistibas nodalas uzneéméjdarbibas attistibas konsultante;
Marupes novada Domes sabiedrisko attiecibu parstavis;
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Uz padomes s&di tika aicinati iepriek3gjas padomes parstavji, lai piedavatu turpinat dalibu
konsultativas padomes sastava.

Padome sastava esosie dalibnieki ievél pargjos padomes dalibniekus:

Atklati balsojot ar 5 balsim “par”_I.Krémere, J.RuSenieks, E.Brigmane, L.Adamsone,
U.Bérzina nolemj:
saskana ar nolikuma 8.6., 8.7., 8.8.punkta mingto padomé ir ieveléti sadi padomes dalibnieki:
1. Marupes novada registrétas nevalstiskas organizacijas parstavji - biedriba “Marupes
uznéméji” parstavis — Silvestrs Saviciks;
2. Marupes novada registréto uznémumu parstavis — AS “Madara Cosmetics™ parstave -
Riita Skujeniece un SIA “11011 STORIES” valdes locekle - Monta Stréle;
3. Marupes novada iedzivotajs - Aelita Stelpe.

Padome konstaté, ka no jauna izveidotais padomes sastavs dalgji atbilst nolikuma 8.punktam
un tas sastavu veido nolikuma 8.1. — 8.5. minétie dalibnieki, viens Marupes novada registrétais
nevalstisko organizaciju parstavis (nolikuma 8.6.p.), divi Marupes novada registréto uznémumu
parstavji (nolikuma 8.7.p.), viens Marupes novada iedzivotajs (nolikuma 8.8.p).

Lai padomes sastavs atbilstu nolikuma prasibam, nepiecieSams piesaistit papildus vismaz vienu
Marupes novada registréta uznémuma parstavi, kas tiks veikts Iidz nakamajai padomes sédei.

Padomes sédi turpina, apstiprinot darba kartibu:




DARBA KARTIBA:

1. “Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégijas” uzraudzibas
parskats par 2016. gadu;

2. Marupes novada zimola tematisko niSu 5 galvenie virzieni;

3. Predu zimes nolikums.

Darba kartibas 1.jautajums - “Marupes novada pils€tvides marketinga un komunikacijas
stratégija” Uzraudzibas parskats par 2016. gadu.

Tiek radita prezentacija — Uzraudzibas parskats par 2016. gadu un padome informéta par 2016.
gada planotajiem uzdevumiem un to izpildi/ neizpildi, par galvenajiem statistiskajiem rezultatu
mérfjumiem un Marupes novada Marketinga konsultativa padomes sandksmém 2016. gada.
(prezentacija pievienota pielikuma)

Liena Adamsone pirms Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégijas
uzraudzibas parskata par 2016.gadu apstiprinasanas jauta vai kadam ir kadi jautajumi vai
iebildumi.

Janis RuSenieks — kapéc vél joprojam nav pienemts 1€mums par Marupes novada zimola
tematisko nisu 5 galvenajiem virzieniem?

Liena Adamsone 2016. gada notika 2 padomes sanaksmes. Otraja sanaksmé bija icradusies
mazak par pusi dalibnieku un saskana ar nolikumu padome nebija lemt tiesiga. Sodienas
sanaksmes darba kartiba §is jautdjums ir ieklauts.

Atklati balsojot ar 9 balsim_“par” (I.Krémere, J.RuSenieks, E.Brigmane, L. Adamsone,
U.Bérzina, S.Saviciks, R.Skujeniece, M.Stréle, A.Stelpe) Marupes novada Marketinga
konsultativa padome nolemj:

apstiprinat Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégijas” uzraudzibas
parskatu par 2016. gadu.

Darba kartibas 2.jautajums - Marupes novada zimola tematisko niSu 5 galvenie virzieni.

Atgadina, ka iepriek3gja Marketinga konsultativaja padome tika runats par Marupes novada
zimola tematisko ni¥u galvenajiem virzieniem. Tika izvirziti 5 galvenie virzieni:

1) Marupes novads ir jauns — liels jauno gimenu ipatsvars, jauni beérmnu darzi, jaunas daudzivoklu
dzivojamas majas, jauni aktivas atpitas objekti, jaunas komercbives, jauni uzpémumi utt.
Atslegas vardi: jauns un attistiba. Attistiba un izaugsme gan novada, gan individuala limeni.
2) Marupes novads ir vieta interesantiem pasakumiem un notikumiem, starptautiskiem
pasakumiem. Marupe ka aktivas atputas centrs. Veseligs dzives veids (Pasakumu marketings).
3) gudra Marupe.

4) atslégas vards: pievilciba, kas balstits uz sajutam. Caur pievilcibas prizmu skatas visus
pasakumus, aktivitates un Domes darbu.

5) Zala vide un drosa vide.

Diskusija:
Liena Adamsone iesaka vardu — pievilciba neatstat un palikt tikai pie etriem izvirzitajiem
galvenajiem ni$u virzieniem.

Monta Strele iesaka atstat vardu pievilciba. Svarigi saprast, ka to izmantot, jo ta ir galvena
“cepure” visam pargjam. Ja nebiitu pievilcigs Marupes novads, tad neviens te nebutu.
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Nevajadzétu izslégt un pazaudét So vardu, jo tas biitu galvenais vards, ko ieklaut komunikacijas
stratégija.

Janis RuSenieks iesaka izcelt no visiem punktiem Tpafos vardus un liekos / pargjos, ka ari
piebildes nonemt. Izcelt tikai atseviSkus vardus bez skaidrojuma.

Silvestrs Savickis norada, ka svarigi padomat par to, ka tas viss iedzivosies realitate. Vai tas
tiks Tstenots? Vai tiesi uz to iet? Kada ir perspektiva katram virzienam?

Janis Rusenieks norada, ka sakuma svariga ir ideja /vizija, lai biitu ko realizet dzive.

Riita Skujeniece norada, ka nav obligati vajadzigi ne lieli naudas lidzekli, ne Tpasa vieta, lai
piesaistitu cilvékus un padaritu vietu pievilcigu. Vajadzigi unikali notikumi, kas kadam biitu
javeicina. Marupes novada Domei jabiit atvértai idejam un komunikacijai dazadu pasakumu
realizéSanai.

Iize Krémere informé, ka Dome ir gatava daudzas idejas atbalstit, bet idejas lidz Domei ir
“jaaiznes”, jo Dome nevar visos gadijumos but ideju generators.

Janis Rusenieks skaidro, ka nepieciesams tads dokuments, kas dod “zalo gaismu” Attistibas
nodalai, lai var@tu veicinat attistibu Marupe. Darbotos ka menedZments, kas noraditu, kas
nepiecieSams, lai sasniegtu konkrétas lietas un tam nepiecie$ami attiecigi naudas lidzekli.
Norada, ka konteksts, kas attiecas uz - gudra Marupe ir saistams ar, pieméram, Marupes
vidusskolas un to audzeknu veiksmigiem olimpiades un citiem sasniegumiem, pedagogu algas,
kas ir augstakas Latvija.

Riita Skujeniece norada, ka svarigi ir ne tikai tas, ka Sie bérni macas, bet art domat par to, ka
vinus “noturét” Marupg, lai te arl stradatu. Vajadzétu veidot, pieméram, Marupes zinatnes
klasteri. Marketinga galvenais uzdevums ir domat, ka més varam pardot $o vietu, lai piesaistitu.

Silvestrs Savickis norada, ka svarigi ir piedkirt pasakumiem satura virzienu. Piem&ram, ja runa
par gudrd Marupe, tad Marupes vidusskolai ilgtermina ir noteikts, ka §1 skola klis par gimnaziju
vai Latvijas Harvardu, kur izglitibas saturs ir pilnigi atSkirigs no citam izglitibas iestadem.
Tezimét, kas tas ir, kadi pasakumi, notikumi izcels Marupes novadu, lai bitu uz ko fokuséties.

Janis Rufenieks norada, ka vajadzetu izvirzit minimalo un maksimalo programmu. Lai
saprastu, kapgc tas ir vajadzigs, tad ir jazina - kapec tas ir vajadzigs, ko tas dos novadam, cik
tas maksas, kas to darfs, kads bis realizacijas laika periods? Aktualais jautajums ir - ko j aunie$i
daris péc 7 - 10 gadiem, kada bis attistiba nakotn€ un kadas bus jaunie$u iesp&jas?

Silvestrs Savicikis iesaka, ka vajadzetu nodalit divas lictas - iek$&jais un argjais marketings.
Tck§&jais marketings, kas nav gluzi ka marketings, kur ir gimenes, bermudarzi un drosa vide, tas
vairak ir novada teritorialas atraSanas prieksrocibas, tas ir lietas, kas ir vajadzigas, prioritaras
un neizbégamas, kas ir arf citos novados. Marupe ir unikala tapec, ka no visiem Pierigas
novadiem ir vistuvak Rigai un te nak dzivot tie, kas grib 3eit dzivot, kas par to var samaksat.

Riita Skujeniece norada, ka svarigi ir saprast, kap&c tie$i Marupe ir pievilciga, ar ko vina
atskiras no citiem novadiem. Svarigs ir izvirzitais lielais merkis, kas ir tas ar ko Marupe ir
unikala. Pieméram, ja izvirzitu lielo mérki — Marup€ var drosi skriet. Pagaidam Marupe nav
iespgjams drosi skriet, jo nav atbilstoas infrastruktiras. Ja ir tads liclais mérkis, tad Domei
biitu jastrada pie ta, lai to varétu sasniegt.



Tize Krémere norada, ka Pasvaldibai jacenSas vairak domat par esoSajiem jau deklarétajiem
iedzivotajiem Marupes novada - radit viniem pievilcigu vidi. Jaunu iedzIvotaju piesaiste nav
prioritate.

Mota Stréle norada, ka Marupes atradands vieta ir tas galvenais. Pievilciba ir jarada. Marupes
novada nenotiek interesantu pasakumu. Nepietiek vien ar to, ka ir noteikti / nosaukti skaisti
vardi,.

Riita Skujeniece norada, ka galvena probléma ir tada, ka iedzivotaji Marupe neatstaj naudu,
nauda netick téréta novada. Pagaidam tiek izmantota infrastruktiira un maksats nekustama
ipasuma nodoklis, vairak Tpasi netiek téréts, jo ir ierobeZotas iespejas. NepiecieSams izpétit, kas
tad ir tas, ko iedzivotajs pérk citur. Iesp&jams, ka tie ir pasakumi, vai gudra skola, vasaras
brivdabas kino, kas veicinatu piesaisti un atdevi.

Monta Stréle informé, ka Marupes novada infrastruktiira vél nav pietiekosi atfistita, ja skatas
no praktiskas dzives. Nav pietiekami daudz pakalpojumu — frizieru pakalpojumi, skaistumu
kopsanas saloni, bérnudarzi, veikala pieejamais sortiments nepietiekams. Tiem pakalpojumiem,
kas ir pieejami trukst kvalitate. Trukst Marup€ pakalpojumi, kas piesaistitu un noturétu
iedzivotajus.

Riita Skujeniece norada, ka nepiecieSams uzsakt sarunas ar konkrétiem uznémejiem, pemot
véra cilveku vajadzibas, un informét par vinu nepiecieSamibu uzsakt komercdarbibu Marupé.

Janis RuSenieks piebilst, lai pasvaldiba varétu kaut ko piedavat, galvenais, kas ir vajadzigs ir
zeme vai eka (telpas), bet Marupes pa$valdibai triikst s lietas.

Priekslikums — izvirzit konkrétus atslégas vardus. Noteikt atbildigas personas, kas izstrada
planu, kas zem katra varda ir ietverts, attiecigo atbilstibu. Veélme ir pozicionéties.

Atklati balsojot ar 9 balsim “par” (I.Kremere, J.RuSenieks, E.Brigmane, L.Adamsone,
U.Bérzina, S.Saviciks, R.Skujeniece, M.Stréle, A.Stelpe) Marupes novada Marketinga
konsultativa padome nolemj:

ka Marupes novada zimola tematisko nisu virzienu galvenie tris vardi ir:

1)Augoss (Uva, Liena un Janis);

2)Gudrs (Riita, Silvestrs un Monta);

3)Atvérts (interesantiem pasakumiem, aktivam dzivesveidam) (Elina, I1ze un Aelita).

Katram vardam ir noteiktas atbildigas personas, kas izstrada planu, skaidrojumu, kas zem katra
varda ir ietverts, ko uz to var attiecinat.

Darba kirtibas 3.jautdjums - Pre¢u zZimes nolikums (izdales materials pievienots pielikuma).

Informé, ka uzdevums bija Marketinga konsultativas padomes dalibnickiem sagatavot
priekslikumus par precu zimes saukli (nolikuma precu zimes vizualizacija izmantots sauklis
“Darinats Marupe™). Sauklis “Radits Marupg” nevar tikt izmantots, jo tadu nosaukumu jau
izmanto biedriba “Radits Marup&”. Predu zimi ir paredzéts, ka izmantos Marupes raZotdji un
tiirisma pakalpojuma sniedzgji.

Diskusija:

Monta Stréle informé, ka Marupes novadam $ada pre¢u zime nav vajadziga. Ja daudziem
novadiem tas vesturiski ir radies, tas nenozimé, ka ir jaatdarina un jadara to paSu ar1 Marupei.
Viens, ja tiek veidotas pre¢u zimes, tad tam jabt arkartigi pamatotam un argumentetam. Otrs,
piedavatais pamata formats jau ir patentéts un tick izmantots. Tresais, izvéletajam simbolam -
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dbolina &etrlapinai javeic uzlabojumi, jasakarto ta, lai to varetu izmantot un pielietot visur.
Ceturtais, radot ko jaunu, kur tiek izmantots Marupes vards, nav jakopé novada korporativas
identitates elementi, tas ir nepareizi, jo Marupg ir daudzas citas daudz vertigakas lietas, tas nav
jabazé uz Marupes logo. Marupes novads ir ka tads, kur ir pilnigi citi principi.

Janis RuSenieks piebilst, ka jautajums par pre€u zimi ir izskatits diezgan ilgu laiku un tagad
tam nav vairs nozimes un preéu zimes registréSana nav vajadziga. Svarigi saprast, ko tas
mainis? Vai ir vajadzigs maksligi radit $adu zimi?

Monta Stréle turpina, ka $adai preu zimes ievieSanai nav nekada jéga. Marketings ir
pardodana, §ada pre¢u zime neveicinas to, bet sarezgs situaciju. Nav vajadzigas bezgaumigas
uzlimes un bezjédzigi vardi. S7 ideja nav atbalstama, nav vajadziga un nav virzama. S1 zime
neradis pievileibu.

Liena Adamsone skaidro: prefu zimi, kuru izmantotu Marupes razotdji un tlirisma
pakalpojuma sniedz&ji sniegtu tirgus signalu paterétajiem, ka konkrétd produkta/ pakalpojuma
izcelsmes vieta ir Marupes novads. Lidz ar to viet&jie patriotisma vaditi varétu atbalstit vietgjos.
Liena Adamsone Novada grafisko zimi &etru lapinu abolipu preu zimé izmanto, lai
iedzivinatu to, jo liela sabiedribas dala nemaz nezin, ka Cetrlapu aboling ir Marupes novada
grafiska zime. Situacija mainisies, kad to izvietos ka vides objektu pie iebraucamiem Marupes
celiem. Piedavatas precu zimes izmantoSana ir brivpratigs lémums. Cetru lapinu abolina
grafiskd zime netiks mainita uz cita veida zimi.

Janis RuSenieks norada, ka atpazistamibu veicinas personigd pre¢u zime, kas arT noradis no
kurienes konkrétais tirgotajs 1r.

Silvestrs Savickis skaidro, ka tas vairak ir novada Marketinga triks, neka pievienota vértiba.
Tam ir cita funkcija — radit uznémumiem piederibu novadam. Jaskatas, vai Sai zimei ir
pieprasijums. Jaskatas, vai ar to biis priekSrocibas lielakos tirgos, ja bitu 3ada preCu zime.
Sauklim noteikti jabat tr1s valodas.

Monta Stréle iesaka izmantot tikai simbolu, bez saukla.

Riita Skujeniece norada, ka svarigi saprast, kam tas ir paredzgts. Ja tas ir domats tikai Marupes
iedzivotajam, lai atpazitu ¥o Cetru lapinu abolina simbolu, tad pietiek tikai ar simbolu bez
saukla. Varbiit var izskatit variantu, ka kada no Marupes veikaliem tiek atvéléts stends tiesi
Marupes razotajiem produktiem ar $adu simbolu. Arpus Latvijas $ai pre¢u zimei nav biitiskas
nozimes, bet iek§&ji Marupg tas ir svarigi.

Monta Stréle skaidro, ja tirdzina biis tiis tirgotaji ar vienadu sortimentu / preci, patérétajs
izvélesies to, kuram biis labaks dizains vai kvalitate. Pircgjs neizvéles pec ta vai ir vai nav
Marupes zimols. Marupes pre¢u zime nepalidzes pateérétajam izveléties.

Liena Adamsone norada, ja arpus novada rikotaja tirdzina $ie 3 tirgotaji tirgo vienada
sortimenta un lidzigas kvalitates produkciju, tad Marupes pre¢u zime lauj patérétajam vieglak
orientEties starp vairaku novadu piedavajumu un iegadaties Marupg raditu konkrétu produktu.
Elina Brigmane norada, ka jau trTs gadus strada ar mijrazotdjiem un amatniekiem, kas tirgojas
ari arpus Marupes. ledodot lidzi Marupes atpazistamibas zimi, tirdzinos pircgji ir bijusi
patikami parsteigti par to, ka izradas tirgotas ir no Marupes novada un, ka tie$i Marupé ir
sastopams konkrétais meistars. Sada pre¢u zime veido arT piederibas sajitu.



Liena Adamsone norada, ka visiem logo tiek izveidotas 2 versijas. Ja nepiecieSams, krasu var
izmainit, atstat tikai Getrlapina abolina konttiru. Vizualajas vadlinijas biis stingri noradits, kada
izméra pre¢u zimes drikst bit, kadus krasu tonus drikst izmantot.

Priekslikums sagatavot aptauju par pre€u zimi, lai saprastu, vai vispar §ada precu zime ir
vajadziga.

Nolemj:
ka jautdjums tick atlikts izskatiSanai uz nakamo reizi. Sagatavot aptauju par pre€u zimes

nepieciesamibu. Aptaujat uzn€mejus, majrazotdjus, amatniekus un tirisma pakalpojuma
sniedz&jus. Svarigi saprast — pre¢u zimes merkis, kur to var izmantot, vai ir vajadziga? Vai
vajag precu zimi?

PIENEMTIE LEMUMI:

1. Apstiprinats “Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikcijas stratégijas”
uzraudzibas parskats par 2016.gadu.
2. Apstiprina, ka Marupes novada zimola tematisko nisu virzienu galvenie tris vardi ir:
1) Augoss
2) Gudrs
3) Atverts (interesantiem pasakumiem, aktivam dzivesveidam)
Katram vardam ir noteiktas atbildigas personas, kas izstrada planu, skaidrojumu, kas zem katra
varda ir ietverts, ko uz to var attiecinat.
3. Pre¢u zimes nolikums - jautajums tiek atlikts izskati$anai uz nakamo reizi. Sagatavot
aptauju par predu zimes nepiecieSamibu. Aptaujat uzneéméejus, majrazotajus, amatniekus
un tirisma pakalpojuma sniedz&jus. (atbildiga L.Adamsone)

PIELIKUMA:
1. Dalibnieku registracijas saraksts
2. Marupes novada Marketinga konsultativas padomes nolikums
3. Izdales materials - Nolikums par pre¢u zimes “Darinats Marupg” lietoSanu
4. “Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégija” uzraudzibas

parskats par 2016.gadu
5. Prezenticija — Uzraudzibas parskats par 2016.gadu.

SEDI BEIDZ: plkst.18:00

Protokolgja: Attistibas nodalas vaditaja paligs J Kursisa
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