Marupes novada Marketinga konsultativas padomes séde
SEDES PROTOKOLS Nr.3
DATUMS: 2017.gada 16.0ktobris

SEDE SAKAS: plkst.16:00

VIETA: Biblioteka, Mazcenu aleja 33/3, Jaunmarupe, Marupes nov., LV-2167

PADOMES SASTAVS (piedalas):

1. Ilze Krémere, Marupes novada Dome, Attistibas nodalas vaditaja

2. Péteris PikSe, Marupes novada Dome, Attistibas un vides jautagjumu komitejas
priekSsedetajs

3. Liena Adamsone, Marupes novada Dome, Attistibas nodalas uznémeéjdarbibas attistibas
konsultante

4. Elma Brigmane, Marupes novada Dome, Attistibas nodalas tiirisma organizators

5. Uva Bérzina, Marupes novada Dome, Sabiedrisko attiecibu specialiste

6. Ruta Skujeniece, SIA “Madara Cosmetics” parstavis

PADOMES SASTAVS (nav ieradusies):

1. Monta Strele, SIA “11011 STORIES” valdes locekle
2. Silvestrs Savickis, Biedriba “Marupes uznémgéji”, parstavis
3. Aelita Stelpe, Marupes novada iedzivotaja

PIEAICINATIE (piedalas):

1. Ilze Zunde, Marupes novada Dome, Sabiedrisko attiecibu specialiste
NORISE

Uz sédi ir uzaicinati jaunie dalibnieki, kas ir atsaukuSies uz 8.septembrT izsludinato aicinajumu
lidzdarboties konsultativaja padomé un ir pieteikusi savu dalibu Marketinga konsultativaja
padomé. S&édi nepiecieSams sakt ar padomes parstavju ieveéléSanu. Nolikuma ir paredzets, ka
padomes loceklu ievélésanu un izslégsanu no padomes veic pati padome, kas notiek balsojot.

Notiek padomes ievéléSana. Padomes sastava esoSie dalibnieki ieveél pargjos padomes
dalibniekus:

Atklati balsojot ar 6 balsim “par” I. Krémere, P.Pik3e, E.Brigmane, L. Adamsone, U.Bérzina
un R.Skujeniece nolemj:

saskana ar nolikuma 8.7.punkta min&to padomé ir ievéléts Marupes novada registréto
uznémumu parstavis — golfa laukums “Viesturi” izpilddirektore Jilija Lace.

Atklati balsojot ar 6 balsim “par” I.Krémere, P.PikSe, E.Brigmane, L. Adamsone, U.Bérzina
un R.Skujeniece nolemj:

saskana ar nolikuma 8.8.punkta min€to padomé ir ievéléts Marupes novada deklarétais
iedzivotajs — Kristaps LeSinskis.

Padomes s&di turpina, izskatot darba kartiba paredzeto jautajumu.
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DARBA KARTIBA:

1. Marupes novada zimola tematisko niSu virzieni: “Augosa Marupe” .
2. Marupes novada zimola tematisko nisu virzieni: “Atvérta Marupe”.

NORISE

Darba kartibas 1.jautajums — darba grupas “Augosa Marupe” ieteikumi un secinajumi par
Marupes novada zimola tematiskas nisas virzienu — augoss. (prezentacija pievienota pielikuma)

L.Adamsone prezenté darba grupas rezultatus, atzinas, kas saistitas ar tematisko nisu “Augosa
Marupe”. Pirms tam atgadina, ka novada zimols ir novada identitate un novada t&ls, noradot,
ka identitate vairak saistita ar novada ieks€jo vidi, tas iedzivotajiem un vinu uztveri, bet t€ls ir
argja rakstura uztveres komponents - ka novadu uztver, ar ko asocié personas no arienes,
pieméram, citiem novadiem. Uzsver, ka t€lu ir svarigi veidot ar apzinatam, planotam ricibam,
lai tas neveidotos haotiski, paSplisma, minot arT piemerus par to, ar ko dazadam personam
Marupe Sobrid asocigjas.

Inform& par to, kada ir niSas “Augosa Marupe” ideja, un kadas asociacijas ar to ir planots
iedzivinat. Tas pamata ir doma, ka Marupe nepartraukti attistas. Turpinajuma tiek apliikots
marketinga komplekss jeb mikss (ta saukta 4P pieeja) teritoriala marketinga konteksta,
skaidrojot, kas ir novada produkts, cena vieta un virziSana, analiz&jot arT konkréti Marupes
novadu. Ipa$a uzmaniba tiek pievérsta Marupes novada produktiem, daudzi no tiem tiek
uzskaititi.

Par mérka klientiem Marupes produktiem nosauc novada iedzivotajus, uznéméjus, kas darbojas
novada, ka arT novada viesus, kuriem jarada asociacija par to, ka §1 ir vieta, kas aug un attistas,
minot ar1 detalizeti, kadas asociacijas ir jarada.

Informe, ka ir statistisks pamats “Augos$as Marupes” niSas komunikacijai, jo 2016.gada
Marupes novads ierindojies 1.vieta no visiem 110 novadiem Teritorijas attistibas indeksa
raditaja, ka arf novada ir strauji augos$s iedzivotaju un uznémumu skaits, audzis ari tiirisma
objektu skaits.

Uzsver, ka talak biitu jadoma un jalem;j par to, ka tematiskas niSas, logo, saukli izmantot un
virzit, Ipasi nemot veéra Latvijas simtgades pasakumu tuvosanos- ka tajos integrét minétas lietas.
Uzdod jautajumu padomes locekliem, vai biitu javeido izversts komunikacijas plans nakamaja
gada, kads ir klatesoSo viedoklis?

Diskusija

LKrémere uz to atbild, ka komunikacijas plans ir viens no iesp&jamajiem risinajumiem, tacu
viss jasamero ar kapacitati un resursiem.

L.Adamsone izvirza jautajumu par to, vai ar §Tm lietam varétu nodarboties sabiedrisko attiecibu
specialistes (kuras ir loti noslogotas), vai biitu javeido darba grupa padomes ietvaros, bet varbiit
japiesaista arpakalpojums.

I.Zunde apstiprina, ka komunikacijas plans ir nepiecie$ams, un raksturo pasreiz&o atgarno
situdciju sabiedrisko attiecibu joma, kad plana nav, bet notiek operativa reakcija uz attiecigiem
pasakumiem pédgja bridi, tos komunicg€jot. Planam biitu jabiit un tematiskajiem vestijumiem
biitu jabut integrétiem visos domes pasakumos. Ka piemers tiek minéts paredzamais Marupes
vidusskolas sporta stadiona atklasanas pasakums nakamaja gada, kura bitu iesp&jams
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komunicgt tematiku un iedzivinat zinu par augoSo Marupi. Planam ir jabut, kapacitate gan ar1
ir par mazu, tacu Seit mes varétu lemt par pasakumiem, komunikaciju taja un laicigi jau saplanot
nepiecieSamo kapacitati.

Turpinajuma noris vispariga kopiga diskusija par komunikacijas veidiem un kanaliem
tematisko niSu komunic€sanai.

Kopsavilkuma L.Adamsone konstaté, ka kop&jais viedoklis ir, ka komunikacijas plans ir
nepiecieSams, komunikacija ir aktivi jaintegré esoSajos pasakumos, ka ari jaanalizeé, kuros
brizos ir nepiecieSams arpakalpojums.

I.Zunde norada, ka darba apjoms pasakumu komunicéSana ir liels, un Latvijas simtgades
konteksta noteikti biis japlano resursi, izsverot arpakalpojumu piesaistes iesp&jas noteiktas
situacijas, lai nezustu sabiedrisko attiecibu darba kvalitate.

P.PikSe reaggjot uz diskusiju par iedzivotagju un uzpémumu piesaistiS$anas novadam
nepiecieSamibu, norada, ka jauni iedzivotaji un uzn€meju paaugstina esosas infrastruktiiras
noslodzi un tadgjadi tas rentabilitati un ekonomiskumu.

LLKrémere uzsver, ka komunikacija pirmkart javers uz ieksieni, jo Marupes novads ir gados
jaunu iedzivotaju novads, daudzi ir nesen ienakus$i un vél ienaks, tapec pastiprinati ir jastrada
pie identitates veido$anas novada iekSiené. Argjo komunikaciju varés akcentét pec tam. Svarigi
ir koordinét komunikacijas plana aktivitates ar ikgadéjiem budZeta planiem (min pieméru par
atstarotajiem).

K.LeSinskis izvirza jautajumu par to, vai komunikacija par “atvérto” un “augoso” Marupi
nenonak konflikta ar paSvaldibas mérkiem, domajot par optimalo iedzivotaju un uzp€émumu
skaitu novada.

Turpinajuma notiek diskusija (K.LeSinskis, L.Adamsone, R.Skujeniece u.c.) par varda
“augoss” atbilstibu patiesajai zinai, ko pasvaldiba vélas komunic@t, un ta ir saistita ar attistibu.

I.Zunde rekomende izzinat un izpétit citu novadu pieredzi sauklu un tematisko Iliniju
veidoSana. Tiek noradits ar1 uz to, ka pasreizgjais sauklis ir smagngjs, par garu.

J.Lace jautajosi izvirza ideju par to, vai tematiskas Iinijas nevarétu biit Cetras, ja ir Cetras lapinas
Marupes logo.

Kopiga diskusija joprojam tiek apSaubits, vai “augoss” ir piemerotakais vards stastam un idejai
par attistibu, tacu skaidru alternativu ar nav.

L.Adamsone izvirza domu par to, ka novada sauklis ir jamaina, par pieméru minot Siguldas
pieméru ar veiksmigo saukli “Sigulda aizrauj!”.

Noslédzot dienas kartibas 1.punktu, tiek ierosinats, Ka biitu jaizzina cels, ka Siguldas pasvaldiba
nonaca pie 81 veiksmiga sauk]a.

Darba kartibas 2.jautajums — darba grupas “Atvérta Marupe” ieteikumi un secinajumi par
Marupes novada zimola tematiskas nisas virzienu — atverts. (prezentacija pievienota pielikuma)



E.Brigmane informé& klatesoSos, ka attieciba uz trim mérka grupam- iedzivotaji, uznéméji,
viesi — tiek saprasts un interpretéts vards “atvérts”. Vinas izp&te par §1 varda izmantoSanu citas
Eiropas pilsétas laujot secinat, ka petijumi uzradot lielaku ekonomisko izaugsmi vietas, kuras
izmanto atvértuma principu dazadam jaunam iniciativam. Skaidro, ka atvértuma attieciba pret
uznéméjiem jau faktiski tagad ir loti augsta, ka arT interprete atveértuma principu attieciba pret
novada viesiem.

Diskusija
Notiek kopiga diskusija par to, ka biitu labi, ja Rigas lidostas vards tiktu vairak asociéts ar

Marupi, kas gan realitaté nenotiek un ir griiti panakams.

J.Lace piedava izsvert iespeju par saukli/moto “esi laimigs Marupg€”, saistot to arT ar ¢etram
lapinam, kas ir novada logo. lesaka apspélét vardu “laime”, “laimigs”.

L.Adamsone atbalsta ideju, atsaucoties uz lidzigu domu, kas jau ietverta marketinga stratégija.

Kolektiva diskusija rodas doma par abolina lauka / plavas izveidi Marupes novada. Ari
turpinajuma kolektivi tiek atbalstita doma par “laimes” jedziena iesaistiSanu Marupes
komunikacijas elementos.

R.Skujeniece runa par to, ka saistiba ar tematisko niSu “gudra Marupe” vajadz&tu uzsvért to,
ka Marupé tiek gaiditi augsto tehnologiju (smart) uznémumi. Ka vajadz&tu, piemé&ram,
piedalities Riga Comm izstad€ un uzrunat ar piedavajumu uznémumus, kas tur piedalas. Ta biitu
reala aktivitate.

I.LKrémere informé, ka tematiska niSa “Gudra Marupe” jau ir labi attistita un izgajusi ari
diskusiju Izglitibas padomé, kur izradijas, ka skolas jau diezgan daudz pie ta tiek stradats.

R.Skujeniece iesaka “Marupes Véstis” veidot rubrikas ar attiecigajiem tematisko niSu
nosaukumiem, lai tad€jadi iedzivinatu tos.

I.Krémere saka, ka tieSam to varétu darit- ja ne gluzi katru ménesi, tad reizi ceturksni gan.
P.Pikse norada, ka janem véra, ka tikai ar “plikiem” lozungiem ari nevar cerét uz realiem
rezultatiem, jo jabiit segumam. Par pieméru tiek min&ta kada starptautiska skola, kura planojusi
atveérties Marupé, tacu aizgajusi uz Babiti, kur apstakli izradijuSies piemérotaki. Jadoma par
labu infrastruktiiru un citam lietam.

K.LeSinskis norada, ka vardiem jabiit saskanotiem ar realitati novada.

L. Krémere liidz visiem padomat (majasdarbs) par iesp&jamo aizstaj&ju vardam “augosa”.

R.Skujeniece uzsver, ka ir reali jaizmanto kontaktpunkti, kur ir iesp&jams izvietot reklamas,
sauklus. Piemérs - pasta nodala RIMI veikala, kur ir tuk$as sienas.

I.LKrémere ierosina vél Saja gada izskatit iesp&ju doties pieredzes apmainas brauciena uz
Siguldu kopa ar Tiirisma padomes parstavjiem, pie reizes ar1 $ada izbraukuma sesija apspriest
planus nakamajam gadam marketinga joma. Tapat ir jasak darbs pie komunikacijas plana
izveides.

Kolektivi tiek parspriesta tirdzina nozime cilvéku intereses piesaistiSana.



L.Adamsone atkartoti ierosina parskatit novada saukli.

E.Brigmane atbild, ka vinai ir alternativs variants, ar kuru vina iepazistinas nakamaja tik§anas
reize.

Kolektivi tiek ierosinats, ka sauklu variantus vajadz€tu piedavat apsprieSanai/balsoSanai ari
iedzivotajiem.

Priekslikumi

1. Marupes novada zimola tematiskas niSas virziens — gudrs un atveérts tiek apstiprinats.
Majas darbs — pardomat par iesp&jamo aizstajeju vardam “augoss”.

2. lzvirza ideju par to, ka tematiskas linijas var€tu biit Cetras, ja ir Cetras lapinas Marupes
logo.

3. Piedava izsvert iesp&ju par saukli/moto virzit “esi laimigs Marupe”, saistot to ari ar
¢etram lapinam, kas ir novada logo. Apspélét vardu “laime” vai “laimigs”.

4. Marupes novadam nepiecieSams jauns sauklis. Izzinat un izpétit citu novadu pieredzi
sauklu un tematisko Itniju veidoSana. Sauklu variantus vajadz&tu piedavat apspriesanai
/ balsosanai ari iedzivotajiem.

5. Organizet Saja gada pieredzes apmainas braucienu uz Siguldu kopa ar Marketinga un
Turisma padomi.

6. NepiecieSams kopg&jais komunikacijas plans. Padomat vairak par arpakalpojumiem —
komunikaciju virzibai atseviSkiem pasakumiem.

PIELIKUMA:

1. Dalibnieku registracijas saraksts;
2. Prezentacija - Marupes novada zimola tematiskas niSas virziens — augoss;
3. Prezentacija - Marupes novada zimola tematiskas niSas virziens — atverts.

SEDI BEIDZ: plkst.17:30

Protokolgja: Attistibas nodalas vaditaja paligs J.Kursisa

Padomes priekSsédétaja: MND, Attistibas nodalas vaditaja |.Krémere



