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levads

“Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégija” ir pasvaldibas
planosanas vidgja termina dokuments pasvaldibas vadibas un pilsétvides marketinga stratégijas
istenoSanai laika posma no 2016. lidz 2020. gadam. Marketinga stratégija nemti véra novada
attistibas planosanas dokumentos paredzetie attistibas virzieni, jo Marupes novada ilgtermina
attistibas vizija, strat€giskais mérkis un attistibas prioritates ir pamats marketinga darbibas un
komunikacijas aktivitasu izstradei un novada poziciongjumam. Visas stratégija noraditas
darbibas ir verstas uz novada pozicion€juma un unikalitates, pievilcibas izcelSanu, stiprinasanu
un istenoSanu.

Marupes novada marketinga stratégijas merkis ir veicinat Marupes novada pievilcibu
visu mérkauditoriju — iedzivotaju, uznéméju un novada viesu - skatfjuma, stiprinot novada
pozicijas un veicinot ta konkur€tsp&ju. Lai nodroS§inatu meérki, Marketinga programma izvirziti
marketinga uzdevumi. “Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégijas”
uzraudzibas parskata veikts Marketinga programmas uzdevumu un rezultatu monitorings.

Uzraudzibas parskats izveidots atbilstosi “Marupes novada pils€tvides marketinga un
komunikacijas strat€gija” noteiktajam vadlinijam par stratégijas istenoSanu, uzraudzibu un
rezultatu novertgjumu.

1. Stratégijas istenoSana un audits

Marupes novada Marketinga konsultativa padome  uzrauga “Marupes novada
pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégijas 2016. — 2020. gadam” talako virzibu un
marketinga programmas realizaciju, ka ari sniedz priekSlikumus par nepiecieSamajiem
strat€gijas un marketinga programmas papildinajumiem.

“Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas strat€gija” ir ieklauta
uzraudzibas kartiba, lai nodroSinatu Marketinga programma noteikto uzdevumu izpildes
noveértéSanu un identificétu, vai stratégijas iznakuma raditaju sasniegSana norit, ka planota.
Izvertejums veicams, lai marketinga programmas realizacijas gaita biitu iesp&jams veikt
realiz€to aktivitaSu monitoringu un katra projekta sasniegtd atbilstibas noveért€jumu pret
planoto. Marketinga programmas ricibu rezultati tiek verteti atbilstoSi sakotn&ji noteiktiem
prioritasu strat€giskajiem mérkiem un rezultatu sasniegSanas raditajiem. Tadgjadi veicot
novertéjumu jaanalize ne tikai ieguldijums (aktivitate), bet ar1 atdeve (aktivitates ietekme).

“Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégijas” uzraudzibas
parskata analizéta Marketinga programmas uzdevumu izpilde. Taja izverteti:

-paveiktie uzdevumi,

-uzdevumi, kuri paveikti dalgji

-uzdevumi, kuri nav tikusi Tstenoti, ka ar sniegts skaidrojums.

Lai salidzinatu 2016. gada planotos uzdevumus ar izpilditajiem, atskaitg ir izmantota
sekojoSa novertéjumu tabula, kur atkariba no uzdevumu izpildes pakapes ir iekrasoti
Marketinga programmas uzdevumi:

2016. gada planotie uzdevumi 2016. gada izpilde

paveiktie uzdevumi prioritate

dalgji paveikti uzdevumi | prioritate

uzdevumi, kuri nav tikusi | prioritate
1stenoti




Ta ka “Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégija 2016. —
2020. gadam” tika pabeigta 2016. gada marta, tad Marketinga programma tika noteikti tr1s
veicamie uzdevumi 2016. gada, kuri atspoguloti 1. tabula.

Marketinga programmas uzdevumu un rezultatu monitorings

raidijumos, 149 radio raidijumos,
803 reizes interneta resursos, 327
mediju agentiras LETA zinu lenta.
Saja skaita ietilpst arT citu personu
un uznéméju, NVO raditais saturs.

Sobrid izveidota stabila sadarbiba ar
Neatkarigo Rita avizi (NRA), kur
l1dztekus Marupes novada uznéméju
reklamai tiek izvietota apjomiga
Domes vadibas intervija par aktualo
novada. 2016.gada izdots ar1 kopigs
kalendars ar NRA par akttva tiirisma
iespgjam Marupe. lkdiena aktivi
sadarbojamies arT ar Rigas Aprinka
avizi un portalu, kas visplasak

atspogulo novada aktualos
notikumus.

Gada ietvaros Marupes novada
specialisti  un Domes vadiba
nostiprinajusi ~ viedoklu  Iidera

pozicijas jautajumos par Nekustama
ipaSuma nodokla pieméroSanas
kartibu, ka arT pedagogu atalgojuma
apmeriem. Aktiva komunikacija
Sajos jautajumos notikusi ne tikai
izsakot viedokli mediju vide, bet ar1
sniedzot

atbildigajam institiicijam.

savu redz&jumu

1. tabula
2016. gada planotie Prioritate 2016. gada izpilde
uzdevumi

Izgatavot un izvietot Nav izstradatas un izvietotas | 2017.gada 1.cet. ir
Marupes novada Marupes novada robezzimes pie | planota novada
robezzimes pie 1 galvenajiem iebraucamajiem celiem | robezzimju izstrade
galvenajiem Marupes novada. un saskanosana;
iebraucamajiem celiem 2.cet. novada
Marupes novada. robezzimju izbiive.
Attiecibu veidoSana ar Saskana ar LETA monitoringu
masu medijiem. 2016.gada Marupes vards medijos
Viedoklu lidera statusa piemingts 4716 reizes, taja skaita
veidoSana. 2 1367 preses izdevumos, 77 TV




2016. gada planotie Prioritate 2016. gada izpilde
uzdevumi
Marupes novada specialistu
viedoklis par pedagogu atalgojuma
modeli mediju vid€ pausts 14 preses
izdevumos, 5 radio raidijumos, 4 TV
raidijumos, pieminéts 30 reizes
dazadas interneta vietnés.
Marupes novada vadibas viedoklis
par Nekustamo Ipasumu nodokla
apmériem un aprekinu dazados
griezumos minéts 17  preses
izdevumos, 3 radio raidijumos, 1 TV
raidijuma, pieminéts 25 reizes
dazados interneta resursos.
Komunikacijas kampana 1 Komunikaciju kampana tika uzsakta | Foto  izstade un
"Es milu Marupi". gadu atrak neka bija paredz&ts | labako  fotografiju
Marketinga programma. 2016.gada | autoru apbalvoSana
tika noorganizéts foto konkurss, | notiks 2017.g.
kuram noslédzoties tika iesititas
119 fotografijas.
Izstradat precu zimes Izstradats nolikuma un pielikumu | 2017.g. 1) jaregistré
nolikumu un pielikumus. 2 projekts novada grafiska zime
un péc tam precu
zime 2) Nolikumu
apstiprina Domes
sede (Domes
lemums).

“Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégijas” programmas
uzdevumu izpildi nodrosina Marupes novada Domes atbildigas struktiirvienibas un iestades.

2. Statistiskie rezultatu merijumi

Marupes novada teritoriala marketinga un komunikacijas programma ir izstradati
konkréti uzdevumi un aktivitates, ka arT rezultatu merijjumi.

Statistiskie rezultatu mérijumi 2017. gada 1. janvart
pa Marupes novada teritoriala marketinga merkgrupam

Iedzivotaji

Marupé deklareto iedzivotaju
skaits: 19 716

Uznéméji, investori

Marupes novada registréto
uznémumu
2016. gada tika registréti 193

skaits:  3079.

jauni uznémumi un likvideti

98 uzneémumi.

Novada viesi

2. tabula

Notika 2 Marupes novada
tirisma konsultativas
padomes sanaksmes.



Iedzivotaji

Marupes novada darbinieku
skaits novada uznémumos
pret iedzivotaju skaitu (%)
sastada 111%.

Bezdarbnieku skaits novada
2016. gada beigas - 324
personas.

Sabiedribas informé&Sana par
notieckoSo novada notiek

sadus
kanalus:

izmantojot

komunikaciju
pasvaldibas avize ,,Marupes
VEstis”; raksti
(aktualitates),
novada majaslapa
(www.marupe.lv); sSoc.
mediju komunikacija
(,, Twitter”, ,,Facebook”,
»Draugiem.lv”, .Y outube”);
E-newsletter; informativi
materiali  (bukleti,
vides baneri);

specialistu

zinu
intervijas

flaijeri,

Domes
tikSanas ar
iedzivotajiem u.c.

Uznéméji, investori
Marupé registrétajos
uzn€mumos darbinieku
skaits: 21 858

Novada registréto uznémumu
skaits uz 1000 iedzivotajiem -
156 uznémumi;

uznémumu apgrozjums uz
1000 iedzivotajiem - 100
744 073 EUR,;

uznémumu pelpa uz 1000
iedzivotajiem - 3 141 816
EUR.
Saskana ar VARAM un
Latvijas biznesa savienibas
indeksu, Marupes novads ir 2.
ka ” Investicijam
draudzigaka pasvaldiba”.

vieta

uzkrato tieSo
investiciju pamatkapitala
apjoms 109 497 319 EUR

Marupes novada.

Arvalstu

Novada viesi

Izveidots video rullitis par
novada ttirisma piedavajumu.

Notika 1 pieredzes apmainas
brauciens uz lgauniju, Tartu.

Novada tiirisma objekti:
Aviacijas tlirisma objekti — 6
objekti;

Kulttirvestures un
arhitekttras objekti — 5
objekti (celtnes), 5 objekti
(musdienu biives un
pilsetvides objekti), 3 objekti
(Muzeji un novadpétniecibas
ekspozicijas);

Aktivas atpitas objekti: 5
objekti (pie idens), 6 objekti
(zirgu izjades), 3 objekti
(teniss), 8 objekti (sporta
laukumi), 1 objekts golfs, 1
objekts — BMX sporta parks,
1 objekts — virvju parks, 1
objekts — motokross, 1
objekts — medibu centrs.
Dabas objekti — 11 objekti;
Pieminas vietas un zZimes — 5
objekti;

Edinasanas vietas — restorani
(5), kafejnicas (5), atra
€dinasana (4), &dienu piegade
un konditoreja (2).
Naktsmitnes — viesnicas (3),
viesu nami (7), kempingi un
telSu vietas (5), dztvnieku
viesnicas (1).

Amatnieki (+/- 25),
majrazotaji (6) un
makslinieki (3).


http://www.marupe.lv/

Iedzivotaji

2016.gada sakuma
aptauja rada, ka iedzivotaji
visvairak apmierinati ir ar

veikta

sabiedriskas kartibas
nodrosinasanu, vides
sakoptibu un  atkritumu
savakSanu un izveSanu.

ledzivotaji neapmierinati ir ar
ielu un celu infrastruktiiru,
t.sk. gajeju ietvém, celiniem

Uznéméji, investori

2016.gada
veiktas aptaujas datiem var
secinat, ka vairak ka puse no
aptaujatajiem uzn€mejiem ir
apmierinati ar
uznémejdarbibas  attistibas
iespgjam novada (apmierina —
61,9% respondentus;
neapmierina — 4,8%;

vidgji — 33,3%).

Pec sakuma

Novada viesi

un ielu apgaismojumu.

Nozaru vadoso uzn€mumu

saraksta ir 51 Marupes
novada registréts
uzn@mums™.

*saskana ar “Latvijas biznesa gada parskata 2016” datiem.

3. Marupes novada Marketinga konsultativas padomes

darbiba 2016. gada

ar Marupes novada domes 1€mumu Nr. 26. Ir notikuSas 2 Marketinga konsultativa padomes
sanaksmes 2016. gada.

2016. gada 25. augusta Marketinga konsultativas padomes sanaksmé tika skatiti $adi
jautajumi: Marupes novada Marketinga konsultativas padomes mérki un uzdevumi; Marupes
novada pilsétvides marketinga un komunikacijas strat€gijas t.sk. marketinga programmas
parskats; notika darbs grupas pie Marupes novada zimola tematiskas niSas virzieniem.
llgtermina bitu veélams padzilinati analizét to, ka mérkgrupas uztver un saprot novadu, taja
notieko$o, sniegtos produktus, pakalpojumus, iesp&jas un novadu kopuma, ka ari auditét novada
pievilcibu visu mérkgrupu vidi. Svariga ir Marupes novada zimola popularizéSana visas ar
novadu saistitas komunikacijas.

2016. gada 20.oktobra Marketinga konsultativas padomes sanaksmé tika izvirzitas
diskusijai Marupes novada zimola 5 tematiskas niSas: 1) Marupes novads ir jauns — liels jauno
gimenu Tpatsvars, jauni bé€rnu darzi, jaunas daudzivoklu dzivojamas majas, jauni aktivas atpiitas
objekti, jaunas komercbuives, jauni uzneémumi utt. Atsl€gas vardi: jauns un attistiba. Attistiba
un izaugsme gan novada, gan individuala limeni. 2) Marupes novads ir vieta interesantiem
pasakumiem un notikumiem, starptautiskiem pasakumiem. Marupe ka aktivas atpiitas centrs.
Veseligs dzives veids (Pasakumu marketings). 3) gudra Marupe. 4) atslégas vards: pievilciba,
kas balstits uz sajiitam. Caur pievilcibas prizmu skatas visus pasakumus, aktivitates un Domes
darbu. 5) Zala vide un drosa vide. Marketinga konsultativas padomes sanaksmé papildus tika
apspriesti nakama gada “Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégijas”
programmas uzdevumi, ka arT notika pasvaldibas jaunas majas lapas izveides apsprieSana.



