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levads

“Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégija” ir
paSvaldibas planoSanas vid€ja termina dokuments pasvaldibas vadibas un pilsétvides
marketinga stratégijas istenosanai laika posma no 2016. lidz 2020. gadam.

Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégija ir
dokuments, kas integréts pilsétas attistibas planosanas dokumentu sist€ma.

Marketinga stratégija nemti véra pilsétas attistibas planoSanas dokumentos
paredz&tie attistibas virzieni, jo Marupes novada ilgtermina attistibas vizija,
strat€giskais mérkis un attistibas prioritates ir pamats marketinga darbibas un
komunikacijas aktivitasu izstradei un novada poziciongjumam.

Atbilstosi Marupes novada attistibas programmai 2013.-2019. gadam Marupes
novada attistibas vizija lidz 2030.gadam ir: Marupes novads ir labvéligam
lidojumam teicama starta vieta.

Savukart ilgtermina prioritate $aja programma ir: Kvalitativa un harmoniski
attistita vide iedzivotajiem, biznesam un atpiitai.

Marupes novada marketinga stratégija ir definéti prioritaric pasvaldibas
produkti, ka arT noteikti pasakumi, paredzot nepiecieSamo resursu apjomu un
pasvaldibas produktu sniegSanas vietu izvirzito mérku sasniegSanai. Vienlaikus
stratégija ir formulétas galvenas veicamas darbibas Marupes novada marketinga
attistiSana un marketinga komunikacijas aktivitaSu virzieni.

Marketinga stratégijas isteno$ana veicinas iedzivotaju, uznéméju palikSanu
novada un jaunu iedzivotaju, uznémeju, viesu piesaisti, ka ar1 palidzes vairot Marupes
novada pievilcibu. Vienlaikus dokuments var kalpot ka pamats pilsétas dokumentu
aktualiz€Sanai, nevalstisko organizaciju un biznesa planu sagatavoSanai nakotng.

Marupes novada marketinga stratégija sastav no:

1. »Marupes novada pasreizgjas situacijas raksturojums un analize” , kur ir
veikta novada pasreizgjas situacijas, pasvaldibas produktu un SVID analize.
2. »Stratégiska dala” , kur ir definéta novada unikalitate, attistibas vizija, mérki

un ricibas prioritates, ka ar1 izstradata "Ricibas plana", kur ir izvirzitas vid€ja termina
prioritates, ricibas virzieni un uzdevumi, kuri formul&ti ricibas programmas veida,
noradot katras aktivitates ietekmi uz visiem izvirzitajiem mérkiem, vienlaikus nodala
ieklaujot arT strat€gijas istenosanas organizacijas un uzraudzibas sistému.

Visas stratégija noraditas darbibas ir vérstas uz novada pozicion&juma un
unikalitates, pievilcibas izcelSanu, stiprinaSanu un istenoSanu.



1. Marupes novada attistibas vizija, meérki un uzdevumi

Saskana ar Marupes novada ilgtsp&jigu attistibas stratégiju 2013.-2026.gadam
Marupes novada attistibas vizija ir ,,Labvéligam lidojumam teicama starta vieta”.
Vizija ietver gan to, ka novads ir teicama dzivesvieta, izdeviga starta vieta
uznémejdarbibas sakSanai un/vai attistiSanai, ka arl ta ir vieta, kur atpusties un
smelties iedvesmu novada viesiem, ko palidz nodro$inat pilsétas un zalas vides
neskarto dabas teritoriju lidzaspastavesana.

Marupes novada vizija ietver ar1 iesp&ju augt un attistities, stradat un istenot
savas ieceres, ka ar1 sniegt pilnvertigas attistibas iesp&jas, nodrosinot lidzsvarotu un
harmonisku attistibu visos segmentos visam mérkgrupam. Ta ir vieta radoSam
lidojumam, labveligai attiecksmei un personibas attistibai.

Marketinga stratégijas mérkis

Stratégijas fokuss ir novada virziba, pozicionéjuma un novada pievilcibas
veicinasana meérkgrupu vidia. Novada pievilciba ir atslégas vards, jo tieSi
pievilcibas faktors lauj sasniegt iekSejas auditorijas — novada jau dzivojoSos
iedzivotajus un uzn€mumus, kuri darbojas tas teritorija, ka ari aréjas auditorijas —
potencialos nakotnes iedzivotajus, viesus vai uznémumus, kuri patlaban darbojas
arpus novada teritorijas.

Tadgjadi Marupes novada marketinga stratégijas meérkis ir veicinat
Marupes novada pievilcibu visu mérkauditoriju — iedzivotaju, uznémeéju un
novada viesu - skatijuma, stiprinot novada pozicijas un veicinot ta
konkurétspéju.

Sis stratégiskais mérkis ir realizéjams trijos virzienos. Novada pievilciba
iedzivotaju konteksta ir skatama ka:

pievilciga vieta dzivo$anai, bérnu audzinaSanai, gimenes veidoSanai, ar
pieejamu infrastruktiiru, pakalpojumiem, augstu labklajibas, drosas un sakoptas vides
indeksu, ka ar1 plasam izglitibas, kultiiras, atpiitas un briva laika pavadiSanas
iespgjam.

Uznéméju konteksta novada pievilciba ir:

pievilciga vieta uznémégjdarbibai, labveliga uznémejdarbibas vide investiciju
piesaistei, konkuretsp&jas veicinaSanai, kvalificéta darbaspeka esamiba, dinamiska
ekonomikas attistiba tradicionalo un inovativo nozaru attistibai, atbilstoSu teritoriju,
dabas resursu, infrastruktiiras pieejamiba.

Novada pievilciba viesu skatijuma: attistita novada infrastruktiira. Atpiitas,
sporta, kultiras un briva laika savienojamiba ar kvalitativas dabas un kulttrvesturiska
mantojuma, ka arT neskartu dabas teritoriju sniegtajam iesp&jam.

Iepriek§ minétie mérki korele ar Marupes novada kopgjiem jeb ilgtermina
attistibas strat€gija minétajiem attistibas virzieniem — cilvéks, ekonomika un dzives
telpa.



1. attéls Marupes novada attistibas virzieni

Lai sasniegtu izvirzitos mérkus, nepietieck vien ar ,tehnisku problemu”
risingjumiem, ka, piem&ram, attistitas infrastruktiiras nodro§inagjums, novadam ir
nepiecieSams veidot un attistit specigu identitati un poziciongjumu tirgi. ST spéciga
identitate ir nepiecieSama ne tikai tapeéc, ka Marupe ir loti dinamiski augoss novads,
bet arT tapec, ka:

e teritorijai strauji attistoties, ir iesp&jas radit un ieviest savas teritorialas vertibas;

e speciga identitate laus panakt atpazistamibu, vertibu iesaknosanu un pievilcibu
meérkgrupu vidd;

e palidz piesaistit investicijas;

e stiprina piederibas sajttu iedzivotaju vidd;

¢ palidz atbrivoties no iesikst&jusiem stereotipiem.

Pareizs novada poziciongjums un ta komunikacija, ka ari Marupes stasta
(legendas) radiSana var palidzet izcelt novada unikalitati un radit spécigu identitati,
pieméram, ka Marupes novads ir unikala zalas, nepiesarnotas dabas teritorija, kur
dzivo laimigakie un apmierinatakie cilvéki Latvija, turklat tikai 10 minGsu attaluma
no galvaspilsétas centra. Tapat poziciongjuma var laimes sajiitu sasaistit ne tikai ar
dabas plaso mantojumu, bet ari iesp&u biit prom no lielpilsétas trokSna vai
tamlidzigiem apstakliem.

Ka veél viens apstaklis, kas lautu veidot ne tikai Marupes novada
atpazistamibu, bet izceltu tas unikalitati un veicinatu iedzivotaju lepnumu un tiristu
piesaisti, ir atsevisku uznémgjdarbibas veidu attistiba. Pieméram, jau Sobrid Marupes
novada ir vairakas €kas, kuras izcelas ar savu arhitektonisko veidolu un kuras pat ir
ieguvusas Arhitektiiras gada balvas godalgas, pieméram, Pinakotéka, Ziedleju iela,
arhitektes Zanes Teteres, kuras darbu apskati ir tikusi publicéti The New York Times
un virkn€ citu arvalstu mediju, privatmaja Marup€. Augstvertigi eku arhitektoniskie
risindjumi laus veicinat ne tikai vienotu kompozicionalo telpu, bet arT poziciongjumu
un, iesp&jams, tirisma marSrutus. Augstvertigaki arhitektoniskie risinajumi nakotné
bitu izmantojami un iesakami ne tikai darjjumu teritoriju, bet ar privatmaju teritorijas
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(izstradajot atbilstoSus saistoSos noteikumus). Tapat butu izvert€jama kultiiras iestazu
celtnieciba, piem&ram, Marupes dabas koncertzale.

Koncertzale spétu piesaistit plaSu interesentu loku (turisti, novada viesi,
investori u.c.), spétu apmierinat iedzivotaju vajadzibas p€c kultiiras, sniegtu
daudzpusigas uznémejdarbibas attistibas iesp&jas un daudzus citus faktorus. Kultura
ka virziens 1pasi biitu attistams gan tapec, ka iedzivotaji visvairak apmekle tiesi
kultiiras pasakumus novada, gan uz $adu fundamentalu, unikalu un turistu, jo pasi
ridzinieku, infrastruktiiru nepiecieSamibu ir noradijusi art novada uzn€meji.

Tapat biitu attistams ainavu arhitektiras virziens.

Tomér Marupes novada gadijuma biitu nepiecieSams veidot spécigu novada
identitati un telu ka pamatu novada zimola attistibai.

Marupes novads ka zimols lautu mérkgrupam uztvert un saprast teritoriju un
tas pakalpojumus. Spéciga teritorijas zimola esamiba lautu risinat ne tikai
ekonomiskos, bet arT kultliras un socialas dabas jautajumus. Spéciga novada zimola
esamiba lautu izdarit izvéli par labu Marupes novadam gan ka labakajai vietai
dzivosanai, gan uznéméjdarbibai, ka ar1 brivai laika pavadiSanai.

Lai nodroSinatu iepriek§ min€to merki, izvirziti $adi marketinga uzdevumi:

veicinat jaunieSu neformalas maciSanas programmas un sabiedrisko aktivitati;
veicinat izglitibas pakalpojumu kvalitati;

veicinat Marupes novada jaunieSu konkur€tsp&ju darba tirgd;

sniegt atbalstu iedzivotajiem, gimen&m un to vertibam;

paplasinat un modernizet kulttras, sporta infrastrukttiru novada;

nodro$inat daudzveidigu un kvalitativu kultiiras piedavajumu;

nodro$inat daudzpusigu un kvalitativu sporta un aktivas atpiitas piedavajumu;
veicinat fiziskas aktivitates un veseliga uztura lietoSanu bérnu un jaunieSu vidu;
sniegt atbalsta instrumentus jaunajiem uznémeéjiem;

veicinat biznesa atbalsta institiiciju attistibu;

nodrosinat iesp&jas jaunieSiem komercdarbibas saksanai;

nodroSinat daudzpusigu ttrisma piedavajumu un informacijas pieejamibu par
tiem;

e veicinat Marupes novada pakalpojumu kvalitati.

Pagvaldiba (komunic€Sana un novada t€la pozicionéSana, teritorijas tela
koncepcijas un to veicinosu pasakumu izstrade):

e Marupes novada iedzivotaju vajadzibu apmierinasana, piedavajot kvalitativus
pasSvaldibas produktus un attistot jaunus, iedzivotajiem vajadzigus produktus;

e teritorijas tela koncepcijas un to veicinoSu pasakumu izstrade;

e novada produktu patérétaju lojalitates limena veicinasana un paaugstinasana;

e Marupes novada ka zimola popularizéSanas programmas izstrade visas ar
novadu saistitas komunikacijas;

e izstradat un radit jaunus produkta komponentus atbilstos§i mérkauditoriju
vajadzibam un pieprasijumam,;

e pasakumi zimola vizualizacijas iedzivinasanai, zimola nostiprinasanas (darbs ar
teritorijas infrastruktiru) veicinasanai,



e zimola integréSana;
e iedzivotaju radosas izpausmes stimulé$ana un radosas inteligences veidosana.

2. Novada unikalas vertibas (identitate), ekonomiska specializacija

Augsts vai zems kadas teritorijas uztveres limenis izriet no faktoru summas,
kas veidojusies no stabilajiem identitates elementiem un/vai novada veértibam, —
geografiskais izvietojums (klimats, reljefs, tideni), vésture, mainigie identitates
faktori - pasvaldibas lielums, iedzivotaju blivums, ar€jais veidols, iedzivotaju
labklajiba, kultiiras tradicijas, simboliskie faktori — novada simbolika, politiskais
klimats, iedzivotaju uzvedibas kultiira, zZzimigi notikumi, sabiedriba pazistamas
personibas, Zimigi raZojumi u.c. mainigie.

Marupes novada zimola ideju nepiecieSams sintez€t, izmantojot teritorijas
raksturlielumus, pieméram, labkldjiba, miers, romantika, skaistums, radosums, savu
diferencésanas spéju jeb konkurences nisu iegiistot nevis ar savu daudzsSkautnaino
identitati, bet ar savu raksturu.

Marupes novada afektivie raksturlielumi biitu: gimeniskums, zala vide,
aktivs dzivesveids, dzivesprieks un izaugsme.

Gimene ka afektivais lielums ir izmantots apzinati, lai akcentétu to, ka Marupe
ir ne tikai jaunakais novads, bet taja ir loti augsts jaunu gimenu ipatsvars. Tomeér
vislielaka nozime ir tadam raksturlielumam ka izaugsme. Marupe ir ta vieta, kur ir
iespgjams piedzivot izaugsmi un attistibu, sasniegt jaunas virsotnes un but
veiksmigam — gimeng, biznesa, karjera, ka ari kur atpiisties un laut savam garam lidot.

Tas saskan ar1 ar Marupes novada saukli, kura ietverta ideja par lidojumu
(lidmasSinas lidojums, putna lidojums, gara lidojums — virziba uz augsu).

Marupe ir ta vieta, kura palidz attistities un nes veiksmi tiem, kas ar to ir
saistiti. Ta ir vieta panakumiem, laimei, izaugsmei un veiksmei.

Sada identitates koncepcija ari sakrit ar Marupes novada grafisko zimi —
stiliz€tu laimes Cetrlapu abolinu.

Tapat Marupes novadam ir nepiecieSams identitates vestijums, kas ir zimola
idejas un vertibu izklasta svarigaka dala.

Marupes novada gadijuma vestijums skan $adi: Marupe — miisu majas.
Veéstijums ietver daudzus raksturlielumus, kuri parasti tiek minéti tikai tad, ja mes
kadu vietu asoci€jam ka majas, pieméram, labvéeliba, dzivesprieks, milestiba u.c.
Bitiski, ka vestijums tiek attiecinats ne tikai uz tieSo mérkauditoriju — iedzivotajiem,
bet arT uznéméjiem un novada viesiem. Identitates vestijums pauz, ka Marupe, gan
dzivojot, gan stradajot, gan apmeklgjot to, ikviens var justies ka majas.

Ekonomiska specializacija

Izvert§jot Marupes novada pasSreiz€jo situaciju, pieejamos resursus,
vesturiskas tradicijas, ir noteikta novada ekonomiska specializacija.



Marupes novada ekonomiska specializacija ir saistita ar lidostas ,,Riga”
darbibu un turpmako attistibu un biznesa parka izveidi. Specializacija ir saistama art
ar lidostas teritorija attistijuSos aviacijas klasteri - uzneémumiem, kas apkalpo lidostu
vai kuru darbiba ir ciesi saistita ar aviacijas parvadajumiem.

Vienlidz nozimiga ir specializéta lauksaimnieciba.

Novada attistitas logistikas un industrialas teritorijas, specializéta un
netradicionala lauksaimnieciba (nemot véra teritorijas novietojumu, Rigas pilsétu ka
noieta tirgu) un specializ&tais tarisms, attistot, piem&ram, golfa laukumus, aktivas
atpiitas piedavajumu, viesnicas, velocelinus, zirgu izjades, peldvietas u.tml. Marupes
novada pasvaldiba iesaistas turisma un aktivas atpiitas iesp&ju popularizéSana,
piesaistot Rigas pilsétas un citu pasvaldibu iedzivotajus.

Ka papildus novada specializacija biitu attistams kultiiras virziens. Seit baitu
atttstams gan darbs ar kultiiras resursiem, gan aktivas un bagatigas kultiras dzives
izveide. (Sikak skat. zimola Primarie teritorijas t€la veidoSanas pasakumi).

Tadgjadi Marupes novada ekonomiskas specializacijas virzieni batu:

e pakalpojumu biznesa attistiba;

e transports un logistikas pakalpojumi, t.sk. lidosta un aviacija;

e biznesa parku un industrialo teritoriju attistiba (liclo algu sektora un produkcijas
ar augstu pievienoto vértibu raZoSanas joma), kas nerada gaisa vai Udens
piesarnojumu, vai troksni,

e specializétais (darjjumu un rekreacijas) tirisms. Specializétais darfjumu tirisms:
konferences, viesnicas un &€dinasanas pakalpojumi, izstades;

e aktivas atpiitas, sporta un kultiiras industrija;

e specializ€ta un netradicionala lauksaimnieciba;

¢ inovativo produktu (pakalpojumu) eksportsp€jigas nozares, starptautiski ,,nisas”
produktu uzn@émumi un nozares.

Zimola ricibas virzieni

Marupes novada zimola koncepcija biitu jaintegré pasvaldibas vide,
infrastrukttira, parvalde un kultiira.

Primarie teritorijas t€la veidoSanas pasakumi:

Darbs ar pilsétvidi — zimola vizualizacija:

e savdabigi arhitektoniskie projekti;

e ainavu dizains;

e zimola elementu iedzivinasana novada vidé (grafiska zime ziedu kompozicijas,
noradés uz informacijas d€liem, tlrisma materialos, liela grafiska zime,
iebraucot novada un izbraucot no ta u.c.).

Pie arhitekturas projektiem bitu pieskaitami skatu laukumi, darzu un parku
konfiguracija un tematika, gaj€ju ielas, promenades, radosie kvartali. Zimola dizaina
elementu iedzivinasanas meérkis vidé ir radit mérkauditorijas uztvere specigas
asociacijas starp novada vidi un zimola simboliku.

Novada kopigais arhitektoniskais veidojums biitu attistams ne tikai no ainavu
arhitektiiras skatpunkta, bet arT apbiives arhitektiiras viedokla. Augstvertigi €ku
arhitektoniskie risinajumi laus veicinat ne tikai vienotu kompozicionalo telpu, bet ar1
poziciongjumu un iesp&jamus tiirisma marsrutus. IpaSais arhitektoniskais veidols biitu
attiecinams ar1 uz kultiiras un makslas eékam, pieméram, dabas koncertzali Marupes
novada.

Darbs ar teritorijas infrastruktiiru — atseviSkos gadijumos infrastruktura
kalpo ne tikai ka fons zimola t€la veidoSana, bet sp€j klut par aktivu ta sastavdalu.
Piemé&ram, valsts nozimes kulttiras objektu klatbiitne (dabas koncertzale).
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Kultiiras dzive — kultiiras dzives projekti, kas eventuali nodroSina to, ka
teritorijas zimols ir dzivs un noturigs pret iespéjamiem iekSeéjiem un arejiem
riskiem.

Kultiiras izmantoSanai zimola atdzivinasanai ieteicams izmantot vairakus
panémienus.

1. Simbolisku pasakumu organizéSana — festivali, svétki, karnevali,
konkursi, sporta notikumi, izstades un citi rezongjosu masu pasakumi pasvaldiba rada
noteiktu emocionalo gaisotni. Ja masu pasakumus sasaista ar teritorijas identitati, tad
tie spgj veidot tas zimola emocionalo dalu.

2. Zimola vestnieku izmantoSana. Teritorijas identitates veidoSana izmanto
tos atribiitus, kas raksturigi kadai slavenai personibai, kas v€lak var partapt par
teritorijas simbolu. (Slavenibu pieméri: Edvards Bidzans (motokrosists), Kristaps
Zvejnieks (kalnu slépotajs), Janis Baumanis (Eiropas ¢empions rallijkrosa), Juris
Opulskis (hokejists), Samanta Tina (dziedataja) u.c.).

3. Darbs ar kultiiras resursiem.

e tradicionalie kultiiras infrastruktiiras objekti (teatri, kinoteatri, kultiiras centri
utt.);

¢ maksla, kas piepilda piemin&to kultiiras infrastruktiiru;

¢ kultiirvéstures mantojums (muzeji, pieminekli, vesturiska apbiive).

Modernie kultiiras resursi, kas izpauzas ka novada ikdienas dzive vai
uzvediba, pieméram:

e novada mitologija un mitologiska maksla, véstures liecibas un atminas
(detalizéta Marupes novada vestures apguve);
ar vietu saistita darfjumu, uznémejdarbibas, amatniecibas kultiira;
gimenes tradicijas;
vietgja virtuve;
etnografija;
sporta tradicijas, sporta skolas vai popularas vietgjas komandas;
sabiedriskas aktivitates formas un tradicijas;
briva laika pavadiSanas ieradumi, vietgjie svetki un folklora.

Kads no pieminétajiem kultiiras aspektiem var nonakt teritorijas identitates
pamata un klut par tas platformu. Seviski tas attiecas uz mazam pasvaldibam, kuram
citu alternativu ir maz.

4. Mitologijas izmanto$ana. Miti, legendas, nostasti un anekdotes ir Tpasa
kultiras forma. Teritoriju zimolvediba savu nozimi tie gust tad, kad tos sasaista ar
novada v&sturi, telpu vai konkrétam biivém, objektiem. Jebkura legenda mudina
teritoriju uztvert emocionali un ar iztéli, paliekot atmina ar savu unikalitati.

Stradajot pie Marupes novada zimola attistibas, pirmkart, janotiek vietgja
patriotisma attistiSanai ar meérki paaugstinat milestibu pret savu novadu. Otrkart,
cilveki jastimulé radosi izpausties, lai nakotn& vini biitu gatavi saviem spekiem iniciét
mikro projektus, kas biitu saskana ar zimola ideju.



3. Marupes novada teritoriala marketinga programma

Marupes novada teritoriala marketinga stratégijas programma ir veidota
saskana ar pasvaldibas mérkiem un ilgtspgjigas attistibas stratégiju 2013.-2026.gadam
un taja definCtajiem attistibas virzieniem. Marketinga programma ari atbilst novada
ilgtermina prioritatei, t.i., kvalitativi un harmoniski attistita vide iedzivotajiem,
biznesam un atptitai. Tada veida tiek saglabata novada attistibas pecteciba.

Tapat par pamatu nemti Marupes novada ekonomiskas specializacijas virzieni,
pieméram, pakalpojumu biznesa attistiba, aktivas atpiitas, sporta un kulttiras
industrija, specializ€tais tiirisms u.c.

Vienlaikus teritoriala marketinga programma veidota ka teritoriala zimola
vadibas programma, kura ir ietverta integréta teritoriala marketinga koncepcija, kura
ietilpst gan marketinga mikss elementu virzisana, teritorijas menedzmenta un zimola
veidoSana un socialas atbildibas problému risinasana. Lai zimola ideju ietvertu
konkrétas darbibas, tika noteikta novada identitate un vertibas, kuras kalpoja par
pamatu novada marketinga programmas izstradei. Novada vertibas tika detalizeti
analiz€tas un izkristaliz€tas iedzivotaju un uznémé&ju aptauja, kur iedzivotaju
skatfjuma galvenas vertibas ir: zala vide, draudziga vide gimeném ar bérniem, augstas
kvalitates vispargja izglitiba pirmsskola, ka ar sporta iespgjas, daudzpusigas interesu
aktivitates iesp€jas un aktivas atpiitas iesp€jas. Lidzigas vertibas tika definétas ari
fokusa grupas. Vertibas dazadam meérkgrupam ir loti lidzigas un korelé ar novada
prioritatém un attisttbas virzieniem, kas arT bija galvenie programmas pamata
postulati.

Tapat, izstradajot programmu, tika nemta véra Marupes novada mérkgrupas
specifikacija, tas, ka novada doming augsts jaunu gimenu ipatsvars, tadéjadi daudzas
aktivitates tika vérstas uz gimeném un to labklajibas vairoSanu.

Visbeidzot, bet ne mazak svarigi, ka marketinga programma ir apvienots tads
aktivitaSu kopums, kas lautu pilniba istenot zimola koncepciju, iedzivinot zimola
ideju vide, infrastruktura, kultira un parvaldé, veidojot spécigu zimola t€lu
mérkauditorijas uztveré. Programmas saturs ir veidots, lai tas biitu vienlidz racionals,
iesp€jams un lautu izprast Marupes novada atskiribu un unikalitati.
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Marketinga stratégijas programma

Nr. | Uzdevums Pasakumi/ Merkis Uzdevuma apraksts Izpildes Finansgj | Planotais Atbildigie Prioritat

pk. aktivitates termins ums rezultativais izpilditaji es

vai EUR raditajs
periods

Kwvalitativa un musdieniga izglitiba

1. | lesaistit Lekciju cikls Sekmét Radit lekciju ciklu novada skolas, | 2017. - 2000 Nodrosinati Izglitibas 1
jauniesus skoléniem: ar un | jaunieSu kuras sava pieredze dalisies pastavigi | (gada) informativi un dienests
pasvaldibas par novadam piederibas populari cilveki Latvija, no izglitojosi
darbiba. nozimigiem sajutu dazadam profesijam. Lekcijas tiks pasakumi.

Sekmét notikumiem un novadam un | sniegti praktiski padomi, notiks

jauniesu personibam. savu sp&ju dalisanas ar personigo pieredzi,

piederibas apzinaSanos. | caur kuru tiks motiveti jauniesi,

sajiitu iet, uzdrosinaties un mérktiecigi

novadam. virzities uz savu sapnu istenosanu.
Iepazit Marupes novada attistibai
nozimigas personas.

2. Veicinat Lidzfinansgjums | Lidzfinansét | Rikots konkurss par finansgjuma | 2018. - 3000 Veicinata Izglitibas 2
jauniesu jauniesu jauniesu pieskirsanu labakajam projektam, | pastavigi jauniesu dienests,
neformalas starptautiskai organizacijas | kurs ir iesniegts kada no sabiedriska Attistibas
macisanas sadarbibai. starptautiskas | sekojo$am temam: sabiedriska aktivitate. nodala
programmas prakses un aktivitate, jauniesu karjera, Pilnveidota
un sabiedrisko kompetences | brivpratigais darbs, jauniesu darba ar
aktivitati. veicinasanai. | izglitiba u.c. lespgjama sadarbiba jaunieSiem

ar Jaunatnes starptautisko kvalitate.
programmu agentiiru, LV Sveices leviesta laba
sadarbibas programmu, prakse jaunatnes
»Erasmus+: Jaunatne darbiba” organizaciju
u.c. Uzvarétajam tiek nodroSinats darba.

apmainas brauciens uz arzemem.
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Atpazistamiba un daudzpusiga kulturvide

3.

Paplasinat un
modernizet
kultiiras
infrastrukturu
novada.

Dabas
koncertzales
izveide.

Nodrosinat
iedzivotajiem
un novada
viesiem
iesp&jas
sanemt plasa
spektra
kvalitativus
kultiiras
pakalpojumus,
attistit novada
kulttiras un
tarisma
infrastruktiiru,
kas vienlaikus
pavers plasas
uznéméjdarbib
as attistibas
iespgjas.

Dabas koncertzales izbiive Marupes
novada. Projekta ietvaros tiktu veikta
ne tikai skatuves terases izbtive, bet
ar1 dzivzogu un aleju izveide. Dabas
koncertzale butu ar ara
apgaismojumu, nodrosinot tas
darbibu arT tumsaja perioda.

Sada koncertzales izbiive Marupes
novada lautu izcelt dabas vertibas un
resursus. Estrades skatuvi izvietoto
skatitaju zonu varetu pielagot gan
koru dziedasanas svétkiem, gan
ikdienas pasakumu rikoSanai. Estrade
biitu piemérota koncertiem un
nometném, apvienibam, tada veida
laujot rikot liela méra pasakumus un
pievilinot ne tikai tuvako novadu, bet
ar1 galvaspilsétas iedzivotajus un
viesus. Koncertzales mérkis ir ne
tikai radit fundamentalu,
arhitektoniski interesantu, tiristus
pievelkos$u un novada atpazistamibas
veicinoSu infrastruktiru, Marupes
novada kulttiras dzives attistiSanai,
platformu daudzu uzné€mejdarbibas
veidu un uzn€mumu attistibai, bet ar1
izcelt Marupes kulttrvesturisko
nozimi republikas méroga, vienlaikus
iesaknojot klientu apzina Marupes
vertibas — zala vide, neskarta daba
u.c. Skatuves iespé&jas biitu

2018. -
2020

250 000

Uzcelta dabas
koncertzale.
Nodrosinats
kvalitativas
kultiras
pakalpojumu
klasts
iedzivotajiem un
novada viesiem.
Raditas
uznéméjdarbiba
s attistibas
iespgjas virknei
uznémumu.
Veicinata
novada
atpazistamiba
un identitate.

Attistibas
nodala,
Labiekartosa
nas dienests,
btvuzraugs
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izmantojamas gan apjomigu Dziesmu
svétku pasakumu nodroS§inasanai,
dziedataju un skatitaju uznemsanai,
korporativo pasakumu rikotaju
piesaistei, gan jau ierasto un jaunu
kultiiras pasakumu rikosanai -
brivdabas uzvedumi, ara kinoteatris,
koncerti, zalumballes u.c.
Koncertzale sniegs prieksrocibas
dazadu papildpakalpojumu un
tarisma produktu
radiSanai/izmantoSanai.

Radosa
kvartala
izveide un
radosSo
industriju
atbalsta

programma.

Radit un
veicinat
kultiiras un
radosas
uznéméejdarbib
as telpu, kura
tiktu attTstTta
radosa
uznéméjdarbib
a kulttras un
radoSo
industriju
joma. Radosa
kvartala
attistiba.

Sabiedribai vienuviet biitu pieejama
kultiiras un radoso industriju
attistibas, izglitibas un
uznéméjdarbibas telpa - misdienigs
daudznozaru kultiiras komplekss
rado$o aktivitasu IstenoSanai,
sadarbojoties publiskajam,
privatajam un nevalstiskajam
sektoram, vienlaikus nodro$inot
pilsétvides un novada attistibu.
Kvartala var atrasties: un tikt
veidotas: rado$as darbnicas un
skolas, kultiiras tirisma un atbalsta
centrs, kulttiras un rado$o industriju
informacijas un konsultaciju centrs,
kafejnicas, makslinieku un amatnieku
tirdzini, artelpu pasakumiem
paredzeta, labiekartota teritorija,
konferencu telpas, kultiiras un radoso
industriju atbalsto$i pasakumi

2018. -
2020.

Izveidots
radosais
kvartals. Radita
un veicinata
kulttras un
radosas
uznéméjdarbiba
s telpa, kura
tiktu attistita
radosa
uznéméjdarbiba
kulttiras un
radoso
industriju joma.
Veicinata radosa
uznéméjdarbiba.
Veicinata
kultirvesturiska
s telpas attistiba.
Veicinata

Attistibas
nodala,
LabiekartoSa
nas dienests,
sabiedriskas
attiecibas,
teritorijas
planotajs
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(izstades, seminari)u.c. Merkis ir
radosa kvartala dzive iesaistit
maksimali plaSu sabiedribas loku, no
dazadam radosam industrijam.
Svarigi ir ne tikai paSa produkta
(radosa kvartala) izveide, bet ar1ta
atpazistamibas un poziciongjuma
veidosana (vides reklama ar uzrakstu
radosais kvartals, komunikacija, ar
mediju attiecibu starpniecibu,
kultiiras darbinieku informé&tibas un
iesaistes veicinasana u.c.).

novada attistiba
un identitate.

Sabiedribas integracija un atbalsts gimeném

5.

Atbalsts
iedzivotaju un
jaunajam
gimeném pie
dienas centriem.
Atbalsts
gimeném un to
vertibam.

Beérnu
pieskatiSan
as vietas.
Izglitojoso
pasakumu
nodrosinasa
na
vecakiem
dazadu
dzives
prasmju
apgiisanai
un gimenes
vertibu
stiprinasana
i.

Izveidot bernu
rotalistabas un
bérnu
pieskatiSanas
vietas.
Nodrosinat
izglitojoso
pasakumu
ciklu vecaku
zinasanu un
prasmju

pilnveidosanai.

Izveidot bernu pieskatiSanas vietas
un rotalistabas pie dienas centriem
gadijumos, kad vecaki apmekle
dienas centros kadas nodarbibas,
interesu izglitibu. Var tikt saistits ar
miuzizglitibas pasakumu
organizéSanu. Organizet bezmaksas
izglitojoSos pasakumus dienas
centros. Socialais dienests -
realiz&tajs, piesaistot izglitibas
dienestu, skolas un PII.

2018 -
pastavigi

6000
gada

(+tek.

izm.)

Izveidotas 2
bermu
pieskatiSanas
vietas/rotalistab
as.

Nodrosinati (3)
bezmaksas
izglttojosie
pasakumi
vecakiem to
socialo un
saskarsmes
prasmju
pilnveidoSanai.
Stiprinatas
gimenes
vertibas.

Socialais
dienests,
Izglitibas
dienests
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6. Gimenes Veicinat Pirms pasakuma tiek izveidots ipass | 2018. 10000 Noorganizgtas Sabiedriskas
dienas vecaku un celvedis - pasakuma notikumu gads gimenes dienas. | attiecibas,
pasakums bérnu kalendars, vietas, kuras ir jaapmekle Veicinata marketings,
"Mana kvalitativa kopa ar bérniem: pastaigu takas, vecaku un bérnu | tlirisma
gimene - laika kopa apskates objekti u.c. Paraleli veicami kvalitativa laika | specialists.
manas pavadisanu. Ar | ipaSie pasakumi: koncerti, rado$as pavadiSana. Attistibas
majas". pasakuma darbnicas, skaistako ratinu parade Attistita nodala

starpniecibu u.c. organizaciju
attistit savstarpgja
organizaciju sadarbiba.
savstarpgjo Sekméta
sadarbibu. sabiedribas
lidzdaliba
gimenes veértibu
stiprinasana.

Daudzveidigas sporta iesp&jas

7. Digitals Nostiprinat Pilnveidot digitalu apvienotu lielo | 2017. - Domes | Veicinata Sporta
sporta jau pasakumu kalendaru (sporta pastavigi | budZeta | dalibnieku centrs,
sacensibu un izveidotas sacensibu un kultiiras, PII (1x gada) | ietvaros | aktivitate sporta | marketings,
kultdiras tradicijas, izlaidumi, skolu izlaidumu pasakumos t.sk. | sabiedriskas
pasakumu, PII | palielinot kalendaru (pa ménesiem). dalibnieku attiecibas.
un skolu iedzivotaju Pasakumu tieSraizu nodrosinasana skaita sporta
izlaidumu iesaistes interneta .Kalendaru publicé majas pieaugums. organizacijas
kalendars, lItmeni. lapa, izplata soc.medijos, ka ar1 , pasakumu
pasakumu izstita Marupes novada rikotaji, iesp.
tieSraizu iedzivotajiem. Kaiminu
nodros§inasana pasvaldibas
interneta.

Labveliga uznémejdarbibas vide
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8. Atbalsta
instrumentu
levieSana
jaunajiem
uznémejiem.
Nodrosinat
iesp&jas
jaunieSiem
komercdarbibas
uzsakSanai.

Grantu
programma

"ldeju fonds."

Veicinat
uznéméjdarbi
bas
uzsakSanu.

Sadarbiba ar Latvijas
komercbankam izstradajama
grantu programma mazo un vidéjo
uznémumu attistibai, konkrétas
biznesa idejas atbalstam. Konkursa
ietvaros, viena biznesa idejas
finansgjuma apjoms Iidz 10 000
eiro, sakotngjo biznesa izmaksu
segSanai. Grantu programmai var
pieteikties privatpersonas vai
komersanti, kas ir registréjusies
Marupes novada ne ilgak ka 2
gadi. Grantu programma konkursa
darbi tiek verteti pec izstradatiem
krit€rijiem, vertgjot biznesa idejas
dzivotspgju, unikalitati, ilgtsp&ju
u.c. faktorus. Granta programmas
ietvaros izstradat iesp&ju pieteikt
savu ideju vecako klasu skoléniem.
Labakajai, dzivotspgjigakajai un
inovativakajai idejai tiks pieskirts
starta finans€jums. Granta
programmas ietvaros tiek sniegti
arT praktiski padomi, laujot apgt
uznémejdarbibas prasmes, iegit
pieredzi no pieredzgjusiem
uznéméjiem, ka ar sanemt
praktiskas konsultacijas.

2018. -
pastavigi

30000
gada

Veicinata
uznéméjdarbiba
S uzsaksana.
Realu
saimniecisko
darbibu
veidojosu
uznémumu
pieaugums.Veic
inata jauniesu
interese par

uznéméjdarbibu.

Raditi
priek$noteikumi
komercdarbibas
uzsakSanai.

Attistibas
nodala,
uznéméjdarbi
bas
specialists,
izglitibas
iestades,
izglitibas
dienests,
sabiedriskas
attiecibas

Daudzpusigs ttrisma piedavajums*
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9. | Marupes Turisma Veicinat Tirisma informacijas centra 2018. - 3000 Tarisma Attistibas
novada tirisma | informacijas tiirisma izveide ar kvalitativas pastavigi | (pap. informacijas nodala,
objektu un vietu | centrs. attistibu. informacijas sniegSanu par darbinie | centra izveide. tarisma
popularizacija. tlirisma iesp&jam novada ku Sekméta specialists,

vietgjiem iedzivotajiem un novada atalgoju | sadarbiba starp | Marupes
viesiem. Iesp&jama sadarbiba ar ms, novadiem. novada
kaiminu pasvaldibam, piem. uztures. Dome,
Olaines un Babites par kopiga izm.) Olaines un
tiirisma informacijas centra Babites
izveidi. novadu
Domes

10. | Marupes Grafiskas Veicinat Izgatavot un pie visam 2016. 45000 Veicinata Attistibas
novada Zimes. Marupes iebrauktuvém Marupes novada Marupes novada | nodala,
atpazistamibas novada izvietot vizuali lielu un atpazistamiba Labiekartosa
un identitates atpazistamibu. | pamanamu Marupes novada un zimola nas dienests
veidoSana. grafisko zimi (Cetrlapiti). stiprinasana.

Zimola Grafiskajai zZimei ir jabiit
elementu izgaismotai un pamanamai ar1
integré$ana diennakts tumsaja laika, visas
novada vide. sezonas.
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11.

Nodrosinat
tiirisma
informacijas
pieejamibu un
tas pielagosanu
mobilajam
iericeém.

Mobila
aplikacija un
tiirisma
mikrolapa.

Veicinat
Marupes
novada
atpazistamibu.

Mobilas aplikacijas "lepazisti
Marupi" izveide Apple iOS un
Android platformam, tas ievieSana
un apkalposana. Aplikacija tiks
izvietotas vairakas galvenas
sadalas, ieteikumi celotajiem
(marsruti), celojumu planotajs, ko
apskatit un redz&t, atkariba no
pieejama laika (pusdiena, viena
diena u.c.).Aplikacija tiks ietverta
informacija par dabas takam, velo
marsrutiem, ka ar1 putnu,
dzivnieku véroSanas iespgjam,
informacijas centriem un
punktiem, ka arT autostavvietam,
sabiedriska transporta iesp&jam,
naks$noSanas un &dinasanas
iesp&jam u.c. pakalpojumiem
1pasi aizsargajamas dabas
teritorijas. Izstradat Marupes
novada tlrismam vetitu
mikrolapu, kura vienkopus tiktu
apvienoti visi tiirisma marsruti,
apskates objekti, pasakumi,
naks$noSanas un &dinasanas
iesp€jas, sabiedriska transporta
stavvietas un tas integréts
interaktivas kartes veida.

2017.-

9000

Veicinata
Marupes novada
atpazistamiba
un NodroS$inata
tlirisma
informacijas
pieejamiba.
Nodrosinata
tarisma
informacijas
pieejamiba un
tas pielagoSana
mobilajam
iericém.

Attistibas
nodala,
Sabiedriskas
attiecibas,
tlirisma
specialists,
uznémeji.
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13. | Turoperatoru, Turoperatoru | Veicinat Organizg&t darjjumu uun 2018. - 5000 Veicinata Attistibas
agentliru un un agentiiru Marupes korporativo pasakumu, ka ar1 pastavigi Marupes novada | nodala,
zurnalistu vizisu | vizites. novada ka tirisma agentiiru un Zurnalistu atpazistamiba Sabiedriskas
rikoSana. tlirisma vizites, kuru laika tiek un paaugstinata | attiecibas,

galamerki iepazistinats ar Marupes novada informetiba par | tlirisma
atpazistamibu. | ka tirisma galamérka iespg&jam. Marupes novada | specialists,
Vizites tiek rikotas reali prakse un ta tirisma uznemeji.
paradot tirisma objektus, vietas galamérkiem.
un 1pasas novadam vien Palielinata viesu
raksturigas unikalitates. plisma.

14. | Marupes Kvalitates Veicinat Izstradat un izveidot kvalitates 2018. - 15000 | Veicinata Attistibas
novada sistema. Marupes zimi un kvalitates sistému "Radits Marupes novada | nodala,
pakalpojumu novada Marupg". Tiesibas iegit kvalitates atpazistamiba Sabiedriskas
kvalitates atpazistamibu. | zimi ir komersantiem un un paaugstinata | attiecibas,
veicinasana. saimnieciskas darbibas veicgjiem, informetiba par | tiirisma

kuri sniedz tiirisma pakalpojumus, Marupes novada | specialists,
taja skaita tiirisma produkti, un ta tirisma marketings,
tirisma informacijas sniedzgji, galamérkiem. (iesp.
suveniru izgatavotaji, naktsmitnu Palielinata viesu | Arresors-
pakalpojumi, tiirisma apskates plisma. kvalitates
objekti, &édinasanas pakalpojumi, Paaugstinati zimes
tlirisma inventara nomas Marupes novada | izstradatajs)
pakalpojumi, pakalpojumi uznémumu

dazados turisma veidos, gidu kvalitates

pakalpojumi, tiirisma transporta standarti.

pakalpojumi, taksometru Izstradata

pakalpojumi, auto nomu Marupes novada

pakalpojumi, ka arf citi tirisma kvalitates

pakalpojumi. Kvalitates zimes
ieguveji tiek 1pasi popularizeti
pasvaldibas tlirisma materialos,
vietnés un pasakumos, veicinot to

sistéma un zime.
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atpazistamibu. Vienlaikus
Marupes novada uznémeji
pieskirto kvalitates zimi aicinati
izvietotot savos objektos un/vai uz
produktiem, veicinot Marupes
novada atpazistamibu.
Nodrosinata kvalitates zimju
pieskirSana, jaunu dalibnieku
iesaiste kvalitates sistéma un
sist€mas attistiba. Vienlaikus
kvalitates sitéma ietvert apaks
virzienu, t.i. kvalitates zimi kura
simbolizgs, ka tas uznémums,
vieta, kura to ir sanémusi ir
gimeném draudziga. Pieméram,
kafejnica, kura ir bérnu stritis,
veikals, kura ir €rti uzbraukt ar
bérnu ratiniem u.c. Tiek izstradats
kvalitates zimes nolikums, kura
tiek defingti kriteriji, kuri ir
jaizpilda, lai iegiitu kvalitates
zimi. Uznémeéji tiek motiveti
padarft savas vietas draudzigakas
gimeném. Informacija par
gimeném draudzigam vietam un
uznémumiem tiek izvietota Tpasa
gimenu interneta platforma, gan
kartes veida, gan neliela tekstuala
apraksta par katru no tiem.
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15. | Marupes Kvalitates Veicinat Kvalitates zZimes dizaina izstrade | 2018. 7000 Kwvalitates zZimes | Attistibas
novada zime. Marupes un patent€Sana. Izstradati vizualie izstrade. nodala,
pakalpojumu novada materiali Zimes atpazistamibas Vizualo Sabiedriskas
kvalitates atpazistamibu. | veicinasSanai (uzlimes, web materialu attiecibas,
veicinasana. uzlimes u.c.) izstrade. tlirisma

specialists,
marketings,
(iesp.
Arresors-
kvalitates
zimes
izstradatajs)

Kampanas un komunikacijas pasakumi

16. | Sniegt Marupes | Komunikac | Stiprinat Lai veidotu spécigu Marupes zimola | 2017. - 20000 Stiprinata Sabiedriskas
novada ijas Marupes identitati, iesaknojot mérkauditorijas | 2018 Marupes novada | attiecibas,
iedzivotajiem kampana novada vidii Marupes unikalitati, vertibas un iedzivotaju marketings,
iesp&ju paust "Es milu iedzivotaju atSkiribas, tiek rikota kampana “Es piederibas attistibas
savu lepnumu Marupi". piederibas milu Marupi”. Kampanas nosaukums sajutu novadam | nodala
un parliecibu sajiitu ir veidots ka spécigs lozungs, kurs un veicinata to
par novadu, novadam un var tikt izpausts visdazadakajos emocionala
vienlaikus veicinat to veidos un dazadam mérkauditorijam, saikne ar
pauzot atbalstu emocionalo tomer vestljuma saturs ir novadu.
un milestibu saikni ar neparprotams. Tas ir lepnuma, Veicinata
pret novadu. novadu. piederibas, emocionalas saiknes Marupes novada
Spécinat saikni Veicinat sauciens. (Detalizetak atpazistamiba
starp pasvaldibu Marupes skat.pielikumu). un zimola
un tas novada stiprinasana.
iedzivotajiem. atpazistamibu

un zimola
stiprinasanu.
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17.

lepazistinat ar
celoSanas
iespgjam,
tarisma
objektiem,

apskates vietam.

Veidot
emocionalu
saikni ar
Marupes
novadu un tas
iedzivotajiem

Kampana
"lepazisti
Marupi".

Veicinat
Marupes
novada
atpazistamibu,
iesaknojot tas
vertibas un
identitati
merkgrupu
vidi.

Lai popularizétu Marupes novadu ka
unikalu, skaistu, emocionalu novadu,
kura ir lieliskas celoSanas iespgjas,
turisma apskates objekti un briva
laika pavadiSanas iespgjas tiek rikota
kampana "lepazisti Marupi".
Kampanas ietvaros tiek pielietoti
digitalie risinajumi, mediju attiecibas,
kampanas vestnesi, audio-vizualie
risinajumi, socialo mediju
komunikacija, Tpasie pasakumi u.c.
(Sikak kampanas aprakstu
skat.pielikuma).

2018.-
2019.

35000

Stiprinata
Marupes novada
iedzivotaju
piederibas sajiita
novadam un
veicinata to
emocionala
saikne ar
novadu.
Veicinata
Marupes novada
atpazistamiba
un zimola
stiprinasana.
Palielinata
informétiba par
Marupes novada
tlrisma
galamérkiem un
pakalpojumiem.

Sabiedriskas
attiecibas,
marketings,
attistibas
nodala,
trisma
specialists
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18. | Marupes Mediju Veicinat Paplasinat mediju instrumentariju 2016. - Domes | Veicinata Sabiedriskas
novada raditaju | attiecibas. | Marupes loku, 2 x gada rikojot mediju pastavigi | budzeta | Marupes novada | attiecibas,
izcelSana. novada brokastis. Lai panaktu lielaku mediju ietvaros | atpazistamiba, Attistibas
Attiecibu atpazistamibu, | interesi, vietgjas novada aktualitates izcelti nodala
veidoSana ar izcelot ta buitu sasaistamas ar valsts meroga sasniegumi un
masu medijiem. sasniegumus notikumiem vai valsts méroga novada
Viedoklu lidera un unikalitati. | raditajiem, kas veicinatu Marupes unikalitate.
statusa novada atpazistamibu un izceltu to Palielinats
veidoSana. raditajus, sasniegumus ne tikai citu Marupes novada

novadu vid, bet valsts méroga. zinu parklajums.
Pieméram, gada sakuma, kad mediji (Share of voice).
raksta par pérna gada ekonomiskiem

raditajiem, uznémejdarbibas attistibu,

vajag veidot mediju brokastis, kuras

tiktu anonsgti perna gada raditaji,

Marupes novada sasniegumi valsts

meroga (attistitakais novads

uznéméjdarbibas indikatori, zemakais

bezdarba raditajs, attistibas plani,

piem.velomarsruta izbiive starp

novadiem utt).

19. | Marupes Marupes Veicinat Dokument&t novada atpazistamakos | 2018. 20 000 Izveidots Attistibas
novada novada Marupes cilvékus (video) un veikt izp&ti par gads hronologiski, nodala,
identitates vestures novada Marupes novada vesturi. faktologiks sabiedriskas
veidoSana. izp€te un atpazistamibu. Marupes novada | attiecibas,

novada vestures Marupes

atpazistama apraksts, kur§ novada

ko cilveku talak tiek domes

dokumente integréts un izglitibas un

Sana. izmantots kultiiras
publicitates iestades
materialos,
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visam

mérkgrupam,
t.sk.medijiem,
tirisma
agentiiram,
gidiem u.c.

20. | Veicinat socialo | Socialo Veicinat Dazadot socialo mediju saturu, 2019. - Domes | PaplaSinats Sabiedriskas
mediju konta mediju Marupes padarot to saisto$aku un atbilstoSaku | pastavigi | budzeta | socialo mediju attiecibas
sekotaju komunikaci | novada socialo mediju komunikacijai - ietvaros | komunikacijas
lidzdalibu, ja. atpazistamibu. | atgriezeniska saite vajadziga gan saturs un
iesaisti un interneta, gan iedzivotajus aptaujas veicinata

atgriezenisko
saikni.

par butiskiem notikumiem, anonimas
pastkastites veidosana, lai iedzivotaji
var anonimi ielikt véstuli, kura butu
rakstits par kadu problému.

lietotaju iesaiste.
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4. Stratégijas istenosana, uzraudziba un rezultatu novértéjums

Marupes novada teritoriala marketinga un komunikacijas programma ir
izstradati konkréti uzdevumi un aktivitates. Tapat ir izvirziti konkréti merki un
sasniedzamie rezultati. Tomér, lai novértétu marketinga stratégijas rezultatus,
nepiecieSams analiz€t galvenos sasniegtos raditajus.

Marketinga strat€gijas steno$ana ir veicama trijos posmos. TieSi tapat ir
sadalami veicamie uzdevumi/darbibas atbilstosi prioritatem.

Marketinga stratégijas izveértéjuma posmi:

e Istermina (2016.gads);
e Vidgja termina (2017.gads);
e llgtermina (no 2016. Iidz 2020. gadam).

Pirmais, Tstermina posms, ir nepiecieSams, lai izvertetu, vai nepiecieSamas
korekcijas marketinga stratégijas realizacija un jau $aja posma veiktu paveikto darbu
un sasniegto rezultatu monitoringu. Savlaiciga marketinga strat€gijas novertésana ir
butiska, lai parbauditu to efektivitati un atpazitu izmainu lietderibu gadijuma, ja
korekcijas ir nepiecieSamas. Tapat novértéjums lauj analizét, vai stratégija tiek
ieviesta atbilstosi laika grafikam un planotajam budzetam, palidz identificét
problémas un iesp€jas, kam veltit talaku izp€ti un darbibas, nodroSina ar informaciju
sabiedribu, paSvaldibas politikus, darbiniekus un citas ieinteresétas puses, ka arl
nodroSina novada pasvaldibas struktiirvienibu un nodalu koordin&tu darbibu.

Izvertejums veicams, lai marketinga programmas realizacijas gaita butu
iesp&jams veikt realiz€to aktivitaSu monitoringu un katra projekta sasniegta atbilstibas
noveértgjumu pret planoto. Marketinga programmas ricibu rezultati tiek verteti
atbilstosi sakotng€ji noteiktiem prioritaSu stratégiskajiem meérkiem un rezultatu
sasniegSanas raditajiem. Tadgjadi veicot noverte§jumu jaanalizé ne tikai ieguldijums
(aktivitate), bet arT atdeve (aktivitates ietekme).

Izvertejamie aspekti:

Kas ir paveikts?

Kas ir sasniegts? Vai sasniegtais rezultats atbilst planotajam?

Cik veiksmigi tiek ieviestas marketinga programma definétas darbibas?

Vai marketinga programma ieklautas aktivitates tika istenotas ieplanotaja
termina un budzeta ietvaros?

Vai sasniegtais veicina mérku sasniegSanu?

e Kada bija mérkauditorijas atdeve, iesaiste?
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Iesp&jamie rezultatu merijumi:

Iedzivotaji

Iedzivotaju skaits novada

Deklareto iedzivotaju
skaits
Bérnu un jaunieSu skaits

Ekonomiski aktivo
statistisko vienibu
skaits uz 1000
iedzivotajiem
Iedzivotaju
apmierinatiba ar dzivi
novada

Uzneméji, investori
Registréto uznémumu
skaits

Uznémumu skaits, kuri
veic saimniecisko darbibu
Darba vietu skaits

Piesaistito investoru un
investiciju apjoms

Uznéméju

apmierinatiba ar “dzivi”
novada/to vélme turpinat
attistt uznémeéjdarbibu

Novada viesi
Uznémumu skaits, kuri
sniedz tirisma
pakalpojumus

Novada viesu skaits un to
uzturéSanas ilgums
Tirisma objektu un vietu
skaits

Vidgjie ienémumi no
tlirisma nozares

Novada viesu
apmierinatiba ar tiirisma
iesp&jam, pakalpojumiem
un to kvalitati Marupes

novada

Novada viesu un tiristu
inform&tiba par tlirisma
iesp&jam novada

Marupes novada
Uznéméju apmierinatiba ar
uznémejdarbibas vidi

Iedzivotaju informétiba
par notiekoso novada

Uznéméju informétiba par
notiekoSo novada

Uzraudzibas un novertéjuma procesa vienlidz svarigi ir analizét komunikacijas
aktivitates, izmantotos komunikacijas kanalus, komunikacijas saturu un atgriezenisko
saikni, lai noteiktu izmantoto komunikacijas kanalu un komunikacijas satura
efektivitati. To var nodroS$inat regulari veicot komunikacijas kanalu un komunikacijas
(satura) un atgriezeniskas saiknes auditu, lidzigi ka tas tika darits stratégijas dala.
Komunikacijas audits ir butisks, lai analiz€tu novada atpazistamibas un asociaciju
indeksu, ka ari lai analizetu, cik loti Marupes novada veértibas un identitate ir
integréjusies mérkauditorijas uztvere.

Nemot veéra stratégija minéto, ilgtermina butu analiz€jama Marupes novada ka
zimola esamiba. Padzilinati analiz€jot to, ka mérkgrupas uztver un saprot novadu, taja
notiekoSo, sniegtos produktus, pakalpojumus, iesp&jas un novadu kopuma, ka ari
auditgjot novada pievilcibu visu mérkgrupu vidi.

Marketinga attistibas programma ir sagatavota 5 gadiem, kuru var aktualizet
katru gadu, tomér nemainot programmas prioritates un strat€giskos meérkus.
Programmas aktualizacija var attiekties uz planotajiem pasakumiem un ricibam.

Marketinga programma ir ietvertas pasSvaldibas attistibu veicino$as projektu
idejas vai projekti, kuri tiek izstradati un ieviesti, pamatojoties uz strat€gisko dalu.
Projektu istenoSanai var tikt piesaistiti pasvaldibas, valsts, Eiropas Savienibas un citi
finan8u resursi.

Par attistibas programmas uzraudzibu atbildiga institlicija ir Marupes novada
domes Attistibas nodala. Informaciju par katru pasakumu/aktivitati regulari sniedz par
pasakumu atbildiga strukttrvieniba. Marketinga attistibas programmas novértéjuma
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rezultati tiek ieklauti zinojuma ,,Parskats par Marupes novada pilsétvides marketinga
un komunikacijas programmas 2016.-2020.gadam 1istenosanu” ik gadu par kart€jo
gadu un 1 reizi 3 gados par 3 gadu periodu.

Zinojuma ir jaietver marketinga programmas istenosanas progresa analize:

e Projektu TstenoSana (ricibu analize);

¢ Planotie un sasniegtie darbibas raditaji;

o Konstatétas novirzes no planota un to skaidrojums;

e Marketinga programma ieklauto prioritaSu (pasakumi un aktivitates)
sasniedzamibas iesp&jamiba (izpilde (termini, budZets, mérka sasniegSana) vai
novirze no planota));

e Veicamas korekcijas marketinga programma (ja nepiecieSams);

e Secinajumi un ieteikumi darbibas uzlaboSanai ar meérki sasniegt noteiktos
raditajus.
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