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1.

Marketinga strat€gijas 2017.gada parskats un 2018.gada aktivitates (zino

J.Kursisa);

2.
3.

Marupes novada komunikaciju aktivitates (zino I.Zunde un U.Bérzina);
Citi aktualie jautajumi (zino J.Kursisa).

NORISE

Lai turpinatu iepriek$€jas sédes darba kartibu, Marketinga un Tiirisma konsultativas
padomes sédes notiek apvienoti.

Darba kartibas 1. jautajums: Marketinga stratégijas 2017.gada parskats un 2018.gada
aktivitates (zino J.Kursisa);

J.KursiSa turpina ieprieksgja s€dé iesakto prezentaciju (2. pielikums) par pasvaldibas
2018. gada planotajam marketinga aktivitatém un Marketinga strat€gijas programmu (3.
pielikums).

2018. gada planotas sekojosas aktivitates un pasakumi:

2019

turpinat parrunas par aplikacijas izveidoSanu;
aktualizeét informaciju «Tirisma» sadalas lapa;

izstradat 3D virtualo tiri pa Marupi. Iesp&ja apskatit ar 3D brillem Marupes
objektus. Paredzets ka reprezentacijas materials;

Marupe tika pirmo reizi parstavéta starptautiska tdrisma izstadé — gadatirgus
«Balttour 2018», apvienojoties kopiga stenda pieciem Pierigas kaiminiem —
Kekavas, Salaspils, Baldones, Ikskiles un Stopinu novadiem apvieniba «Daugavas
Lejtecer;

turpinat darbu pie precu zimes izveidosanas un ievieSanas — veikt aptauju par precu
Zimes nepiecieSamibu;

Zimola tematiskas niSas virziena «Gudra Marupe» iedzivinasana atribiitu veida;
koncepta izveide par Marupes novada saukla ievieSanu;

apsvert ideju par simbola / talismana «dziva lelle» mazajiem marupieSiem
izveidoSanu / ievieSanu;

no 2017.g. novembra lidz 2018.g. 15.maijam izsludinata pieteikSanas konkursam
«Es milu Marupiy,

turpinat projektu «Omisu legendas stasti Skulté, Marup€ un Jaunmarupéy;
pieminas akmens (st€las) uzstadiSana pie Marupes vecajiem kapiem;

izveidot izdevumu «Fotogramata par Marupi»;

kampanu un komunikaciju pasakumu ieviesanas plana izstrade 2019.-2023.gadam;
organizet pasakumu «Bermontiade Marupes novada» - Kaujas rekonstrukcijas,
aktivitates gimeném, bérniem un jauniesiem;

Marupes novada kultiirvésturiska mantojuma izpéte (muiZas, pieminas vietas,
pieminekli), marSruta izveidoSana.

. gada planots turpinat kampanu «lepazisti Marupi» par Marupes upitém.



E.Brigmane papildina stastot par pieredzi un galvenajiem ieguvumiem Marupes
pasvaldibai piedaloties izstadeé “Balt tour”. Galvenais ieguvums bija iesp&ja popularizet
Marupes novada tlirisma piedavajumu plasam sabiedribas lokam. Marupes novads izstadé
piedalijas pirmo reizi, apvienojoties kopiga izstades stenda pieciem Pierigas kaiminiem —
Kekavas, Salaspils, Baldones, Ikskiles un Stopinu novadiem, kuri jau vairakus gadus
sadarbojas apvieniba “Daugavas Lejtece”. Izstade tika piedavata interaktiva aktivitate, kur
divi dalibnieki vargja sacensties velobrauciena, ar virtualajam brillém it ka braucot cauri
pieciem Pierigas novadiem, tai skaita Marupei. Izklaides mérkis bija popularizét velo-foto
orientgSanos, kas paredzeta Sovasar katru ménesi sakot ar maiju kada no $iem novadiem.

J.Kursisa papildina par kampanu un komunikaciju pasakumu ievieSanas planu 2019.-2023.
gadam. Komunikacijas plana izstrade paredzéta péc konsultativo padomju dalibnieku
izteiktajiem priekslikumiem. Tiks izstradata tehniska specifikacija, lai izsludinatu publisko
iepirkumu plana izstradei.

L.LKrémere — sakotngja pilsétvides marketinga stratégija jau nedaudz ietvéra komunikacijas
planu, bet Sobrid esam konstatjusi, ka esoSaja stratégija paredz&tas aktivitates esam
istenojusi, un daudzas paredzetas aktivitates jau aizsakusi. Tadg] ari tika pienemts 1émums
jauna komunikacijas plana izstradei.

M.Stréele ierosina kampanu un komunikaciju pasakumu ievieSanas planu 2019.-
2023.gadam gatavot Tsakam periodam, ta pieméram, biznesa vide parasti komunikaciju
planu izstrada gadam. Nemot véra to, cik atri musdienas mainas vide, aktualitates,
prioritates, tehnologijas, sabiedribas noskanojums u.c. faktori, nebutu lietderigi planot
komunikacijas aktivitates tik tala nakotng, ka 2023. gads.

L.Krémere — piekrit izteiktajam viedoklim, tacu norada uz to, ka pasvaldiba procesi notiek
daudz 1enak un laikietilpigak neka biznesa vidg, tapec pasvaldiba ar saviem resursiem katru
gadu $adu planu neizstradatu. Lidz ar to, risinajums butu izstradat komunikaciju planu trim
gadiem ar noradi katru gadu to aktualiz&t.

M.Stréele ierosina izstradat vienu pardomatu planu 2019. gadam, kurs$ tiktu uzraudzits un
realizéts. Rezultata, ja §is plans ir labi stradajis un uzskatams par veiksmigu, tad turpmakos
gadus pasSu spekiem, neveicot atkartotu arpakalpojumu, 2019. gada planu pielagot jaunajam
tendencém, idejam, vajadzibam, ik gadu saglabajot to veiksmigako no plana.

E.Brigmane inform@ par pasakumu “Bermontiade Marupes novada”. Pasakums paredzéts
10. novembrT, vieta vél nav izvéleta. Ka galvena aktivitate paredzeta Brivibas cinu kaujas
rekonstrukcija, bet papildus paredze€ti ari citi pasakumi, piem€ram zupas variSana ar
karaviriem, patriotisko piespraudiSu veidoSana.

J.Kursi$a iepazistina ar statistiskajiem raditajiem:
* Marupg deklargto iedzivotaju skaits §1 gada 1. janvarT ir 21 177 (1461 iedzivotaju
pieaugums salidzinot ar 2017.gadu);

* Marupes novada registréto uznémumu skaits: 2890 (2017.gada tika registréti 190
jauni uznémumi un likvidéti 129 uznémumi);

* novada turisma pakalpojumu un objektu skaits: 104;

» Saskana ar LETA monitoringu, 2017.gada Marupes vards medijos pieminéts 9011
reizes, taja skaita:



- 2704 reizes preses izdevumos,
- 297 reizes TV un radio raidijumos,
- 5050 reizes interneta resursos,

- 960 reizes zinu agentiras.

Diskusija

J.Kursi§a — atsaucoties uz pagajusas s€des diskusiju jautdjuma “ar ko butu jastrada
marketinga konsultativajai padomei un ar ko — tarisma” ir sagatavots neliels parskats, lai
atspogulotu pasvaldibas redzgjumu $aja jautajuma:

1. Marketings Marupes novada gadijuma, kuram piemit izteikts teritoriala marketinga
raksturs, javeér§ uzmaniba to auditoriju uzrunasanai, kas ir marupie$i un taja
rezid€josas organizacijas;

Ipasi aktuali ir marketinga iek§gjie jautajumi;
Identitate javeido un jastiprina pasa novada ieksSieng, jarada iek$gja iedzivotaja
lojalitate;

4. Teritoriala marketinga aktivitates, kas veérstas uz ieksgjo klientu, ir instruments
pievilciga Marupes t€la veidosanai argjiem klientiem;

5. PaSvaldibas raditos produktus (infrastruktiira, vide, intereses objekti utt.) pérk/lieto
ne tikai argjas auditorijas, bet arT pasas teritorijas iedzivotaji un organizacijas jeb
ieksgjie klienti;

6. Stradat pie Marketinga un Turisma stratégijas ricibas plana pilnveidoSanas.

J.Kursi§a norada, ka ir aktivitates, kuras nepiecieSams pilnveidot, nepiecieSams ari
izanalizet sasniegtos/nesasniegtos rezultatus. Marketinga konsultativa padome var€tu biit
ta darba grupa, kura to daritu. Labprat turpmak organiz&tu konsultativas padomes darbu ta,
lai p&c iespg&jas glitu konkrétu rezultatu, rosinatu ideju generésanu, kuras varétu virzit talak
uz realizaciju.

I.Kreémere norada, ka pasvaldiba uz marketingu raugas specifiskak, proti, tas ir pilsétvides
marketings. Esam veikusi apjomigu anketéSanu novada, no kuras tika iegiita informacija
par novada iedzivotaju veértibam un to, kas iedzivotajiem dzivojot Seit ir svarigs. Balstoties
uz to, pasvaldiba ar strada.

R.Skujeniece — no pasreiz&jas novada marketinga stratégijas nav saprotams, kapéc
Marupes novada Domes parstavji piedalas tados pasakumos ka BaltTour. Jautajums — kapéc
tiek téréts laiks $adam pasakumam, ja marketinga strat€gija ka marketinga mérki noradat
ieksgjas novada atpazistamibas veicinasanu?

R.Skujeniece ierosina Marketinga konsultativai padomei stradat ar ieks€ja marketinga
jautajumiem, savukart tarisma padomei — ar tarisma jautagjumiem. Ir daudz kopa
sapludinatu jautajumu, ka rezultata mées, ka padomes locekli, apjukam.

S.Savickis — saja diskusija esam nonakusi pie loti svariga punkta — pasvaldiba grib pardod
saviem iedzivotajiem Marupes novadu ka forsu dzivesvietu, kas novestu pie ta, ka novada
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palielinatos iedzivotaju skaits, 11dz ar to pieaugtu arl nodoklu ien€mumi, kas raditu vairak
iespeju pasvaldibai novada attistit labas lietas, un lidz ar to iedzivotaji kartejas veleésanas
turpina balsot par esoSo Domi. Tas ir iek$€jais marketings.

S.Savickis —kas attiecas uz tirismu, tirisms ir tikai un vienigi auditorijai no arpuses. Tapéc
mums ir jaatbild uz jautajumu - vai m&s Marupi redzam ka vietu, kura sagaidam tautas
masas no blakus teritorijam, kas brauc uz Sejieni pavadit laiku un terét art naudu?

J.Kursisa piebilst, ka ttrisma pakalpojumus izmanto ne tikai novada viesi, bet arT pasi
iedzivotaji.

P.Pikse — negribétu piekrist S.Savicka viedoklim, jo primari janodrosina izklaides iesp&ju
dazadosana pasu iedzivotajiem, un tikai tad var domat par to, ka ar dazadiem objektiem
piesaistit novadam viesus. Neuzskata, ka tiirisms buitu tikai un vienigi ar&jiem novada
apmeklétajiem.

A.Lukjanceva — Pierigas Partneriba 2015. gada izstradajot strat€giju un planojot, kur
nepiecieSams piesaistit un ieguldit ES finans€jumu, veica iedzivotaju aptauju Marupg,
Babité un Olain€. Aptauja iezimg€jas, ka lielaka dala iedzivotaju nevélas doties arpus novada
teritorijas pavadit brivo laiku, un labprat to darit tepat, tacu nav informéti par iesp&jam.
Jautajums par informétibu ir attiecinams gan uz marketingu, gan turismu, un kopgjais
mérkis biitu, lai novada iedzivotaji var gan dzivot, gan stradat, gan atpiisties sava novada
teritorija.

M.Stréle — papildinot par Marupes novada marketinga stratégiju — taja ka merkauditorijas
ir noteiktas vairakas auditorijas, tai skaita, gan ieks€jais iedzivotajs, gan argjais, tapec
vispirms loti svarigs majasdarbs Domes darbiniekiem ir sastrukturét stratégijas izpausmes
lielos virzienos, kurus iedalit apaksprojektos, aktivitatss. Sobrid ir daudzu atsevisku
projektu kopums, bez globalas, stratégiskas vadlinijas. Tas ir stratégijas ka dokumenta
uzbiives jautajums, tapec nepiecieSams to parstradat, lai tas kalpotu ka atbilstoSa pamatbaze
katrai turpmakai darbibai. Savukart tiirisms ir viens no marketinga stratégijas sastavdalam.

J.KursiSa — paldies par ierosinajumiem, izstradajot jauno pilsétvides marketinga stratégiju
2021.-2025. gadam, priekslikumi tiks nemti véra.

G.Ruskis — ierosina Marupes novada notickosas aktivitates planot ta, lai tas nesakristu ar
citiem lieliem pasakumiem, kuri notiek blakus teritorijas. Var organizet arl sava starpa
saistitus pasakumus, kurus var kombinét un apmekl&t vienlaicigi. Ta ka ir Latvijas simtgade
tad pasakumi bus loti daudz, [idz ar to biis daudz tukSu pasakumu.

R.Skujeniece — ierosina padomat par modernaku objektu veidoSanu sasniegumiem bagatu
Marupiesu cildinasanai, nevis uzsverot tikai ar vesturi, armiju un karu saistitam apskates
vietas/

IL.Krémere norada, ka auditorijas ir loti dazadas. PagajuSaja gada sadarbiba ar okupacijas
muzeju tika izveidots repres€to pieminas vietu celvedis Pieriga un Riga, kurs ir izdots tiesi
auditorijas pieprasijuma del, jo izradas ir loti daudz vietgjo iedzivotaju un ari tiristu no
arzemém, kurus §1 t€ma interes€ un kuri tendenciozi brauc, lai apmekletu §is vésturiskas
vietas. Simtgades ietvaros novadam tika piedavati dazadi vesturiski pasakumi — to ari
izmantojam.



E.Brigmane — Sogad pieradijies, ka pasniedzot informaciju par vesturi atraktivaka veida,
arT bérnu un jaunie$u auditoriju var ieinteresét $aja téma. Sogad tika izmantots atraktivaks
veids, ka pastastit par vésturi, piedavajot bérniem izmé&ginat uzcelt armijas telti, apskatit
kados apavos staigaja karaviri un tamlidzigi, ka rezultata bérni klausijas ar izbrinu un
interesi, jo $adus faktus nevis véstures lekciju viniem v€l neviens nebija stastjis.

Darba kartibas 3. jautajums: Citi aktualie jautajumi

Diskusija par tarisma un marketinga konsultativo padomju apvieno$anu

J.Kursi§a jauta, vai apvienojam marketinga un turisma konsultativas padomes?

R.Skujeniece — jautajums nav tik viennozimigi nolemjams. Esam sapratusi, ka ir divi
virzieni, bet, vai padomes biitu jasauc par marketinga un tirisma?

M.Stréle — tirismam vajadzetu biit zem marketinga, jo tiirisms ir viena no marketinga
izpausmeém. Korekti nav saukt padomes par marketinga un tiirisma.

S.Savickis jauta, ka radas ideja par apvienosanu?

L.LKrémere — ideja radas tadel, ka diskutgjamie jautajumi un t€mas abu padomju darba
procesa loti parklajas. Ari vairaki no klatesosajiem jau ir abu padomju sastava, tapec, lai
nebitu javeic dubults darbs diskutgjot divu padomju sastava par vieniem un tiem pasiem
jautajumiem, radas piedavajums abas padomes apvienot.

IL.LKrémere ierosina saglabat eso$as padomes, turpinat katrai padomei stradat atseviski, bet
reizi pusgada abam padomém satikties kopa un izrunat kopigos, lielos jautajumus.

J.Kursisa atgadina, ka konsultativas padomes darbs balstas uz stratégisku dokumentu -
tarisma padomei ta ir tirisma stratégija, marketingam — marketinga stratégija. Konsultativo
padomju uzdevums ir uzraudzit strat€giju ievieSanu.

G.Ruskis — ierosina neatdalit padomes, stradat kopa, neskatoties uz to, ka katrs saprot, kas
ir tirisms un kas ir marketings. Tadgadi jautajumos, kur nepiecieSamas specifiskas
marketinga zinaSanas, mums var palidz€t tie padomes parstavji, kas ir kompetenti $aja
jautajuma, savukart citos jautajumos atkal citi specialisti vai zinataji.

A.Lukjanceva norada, ka biitu vertigi, ja visas konsultativas padomes sanaktu kopa, lai
notiktu vertiga informacijas apmaina. Savukart specifiskas témas diskutétu katra padome
sava sastava.

Sédes dalibnieki vienojas saglabat eso$as konsultativas padomes, un periodiski organizét
sédes turisma un marketinga konsultativajam padomém kopa.

Diskusija par Marupes novada saukli

M.Stréle — sauklis ir marketinga specialistu uzdevums, stratégiski izveleti vardi.



A.Lukjanceva — sobrid jau ir radits sauklis piesaistot marketinga specialistu, bet diemzél
iedzivotaji So saukli nepienem.

M.Stréle — moderna pasaule virzas prom no liekvardibas. Lieli uzn€mumi sak atteikties no
saukliem, jo informacijas glizma ir tik milziga. Pilnigi pietiktu saukli ar trim vardiem,
piem&ram, “Marupe. Gudra. Atvérta. Augosa”. Jo mazak nianses, jo vieglak uztverams.

J.KursiSa atgadina par jau iepriekS uzdoto majas darbu padomes dalibniekiem atsutit
priekslikumus, ar kadu vardu varétu saukli aizstat vardu “augoSa” uz e-pastu
jolanta.kursisa@marupe.lv un atkartoti aicina uzdevumu izpildit.

I.Millere — atsaucoties uz piedavato saukli “Marupe. Gudra. Atvérta. Augosa”, jauta, vai
meés gribam izcelt Marupes novadu vai tikai Marupi?

I.Millere — ierosina saukli varda “Marupe” vieta lietot “Marupes novads”.

Sédes dalibnieki vienojas, ka katrs individuali iestita savu viedokli par saukli J.KursiSai uz
e-pastu jolanta.kursisa@marupe.lv.

Darba kartibas 2. jautajums: Marupes novada komunikaciju aktivitates (zino I.Zunde un
U.Berzina);

I.Zunde prezenté sagatavoto prezentaciju par Marupes novada komunikaciju aktivitatém
(4. pielikums).

I.Zunde informé par jauno Marupes majaslapu. Bitiskakais - majaslapas vizualais
noform&jums padarits atraktivaks, piesaistoSaks un musdienigaks. Majaslapas lietoSana
padarita &rtaka, majaslapa pielagojas dazadam iericém, tas ir, telefoniem, plansetem,
datoriem, ir ieviests ari ertaks un interaktivaks pasakumu kalendars, svarigako objektu karte
u.c. funkcijas. Majaslapa tiek pastavigi uzlabota.

I.Zunde aicina padomes loceklus iesniegt priekslikumus, ja ir idejas ka vél pilnveidot
majaslapu. Priekslikumus var stit uz e-pastu: ilze.zunde@marupe.lv.

I.Zunde facebook lapas lietotaju pieaugums ir 53% salidzinot ar iepriekigjo gadu. Sekotaju
skaits ir 3138, twitter sekotaju skaits 1390, bet draugiem.lv — 251. Pagajusogad vairak
pievérsamies video materialu radiSanai un publicéSanai Youtube kanala - redzam, ka
iedzivotajiem patik.

I.Zunde akfivi izmantojam ari interaktivo stendu, lai reklamétu dazadus pasakumus un
citas aktualitates.

M.Stréle jauta, kada ir informativa stenda statistika? P&c personigiem novérojumiem ir
pamats domat, ka stends nav pietiekosi aktivi izmantots.

I.Zunde uz doto bridi statistika nav apkopota, bet informacija ir pieejama. Kopuma
novérots, ka stendu lieto, taCu nevaram izmérit to, cik daudz cilvéku apskata rotgjosSo
reklamu. Risindjums varétu bt papildus vizualais stenda noform&ums, kas palidzetu
garamgaj€jam saprast, ka stends ir arT interaktivs un nav tikai ekrans.
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M.Stréle ierosina uz informativa stenda uzrakstu ‘“Marupe” nomainit uz tadu, kas
atspogulotu informacijas stenda funkcijas un pieverstu garamgaj&ju uzmanibu.

G.Ruskis ierosina pieverst garamgajéju uzmanibu informacijas stendam ar skanas
efektiem, it ka pieskirot stendam savu balsi.

I.Zunde turpina prezentaciju stdstot par pasvaldibas organizétajiem pasakumiem
iedzivotajiem. 2017. gada ieviests jaunums pasakums - Zelta kazu paru godinaSana.

I.Zunde Marupes novada fotogramatas izstrade. Sobrid straddjam pie fotogramatas
struktiiras, lai atrastu veidu, ka nedaudz atskirties no citiem novadiem. Fotogramata biis gan
latviesu, gan anglu valoda.

A.Lukjanceva jauta, vai bis iesp&jams iecgadaties fotogramatu?

I.Zunde visticamak, ka iegadaties nevarés, jo gramata ir paredzéta ki reprezentativs
materials davinasanai.
A.Lukjanceva ari biedribas labprat izmantotu $adu gramatu ka reprezentacijas materialu

par novadu. Vai bis iespéja ari organizacijam sanemt $adus materialus?

LLKrémere — kad novada tiks izveidots informacijas centrs, tad ar1 biis visas iesp&jas
materialus sanemt.

G.Ruskis informg, ka Tiraing, Marupes BMX kluba ir paredzéts informacijas centrs, kurs
pildis ar1 tirisma informacijas centra funkcijas. Pie mums brauc apmeklétaji no visas
Latvijas, un labprat gribam sniegt informaciju kadus papildus pakalpojumus miisu viesiem
iesp&jams sanemt Marupg.

G.Ruskis — vai ir kadi jaunumi saistiba ar iesp&jamo aplikacijas izstradi?

I.Zunde — $obrid tiek diskutéts par to, ka to realizét. Aplikacijai, ko izmanto Sigulda, ir
abon&Sanas gada maksa.

Bitiskako priek§likumu un ierosindjumu apkopojums:

1. kampanu un komunikaciju pasakumu ievieSanas planu 2019.-2023.gadam gatavot
1sakam periodam,, pardomat par iesp&ju izstradat vienu pardomatu planu 2019. gadam,
kurs§ tiktu uzraudzits un realizets.

2. Marketinga konsultativai padomei stradat ar ieksgja marketinga jautajumiem, savukart
turisma padomei — ar tlirisma jautajumiem;

3. Marketinga un Turisma konsultativas padomes neapvienot. Periodiski organizét sédes
turisma un marketinga konsultativajam padomém kopa;

4. Turpinat stradat pie saukla pilnveidoSanas, iesiitot priekslikumus.



PIELIKUMA:

=

Dalibnieku registracijas saraksts;

2. Prezentacija — Marupes novada pilsétvides marketinga un komunikacijas stratégija
2016.-2020. gadam — 2017. gada uzraudzibas parskats un 2018. gada aktivitates;
Marketinga stratégijas programma;

4. Prezentacija — Marupes novada komunikacijas aktivitates.

w

SEDI BEIDZ: plkst. 18.00

Protokolgja: Attistibas nodalas vaditaja paligs E. Sergejeva

Padomes prieksseédétaja: Attistibas nodalas vaditaja I. Krémere



